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NAUCNO - NASTAVNOM VIJECU FAKULTETA ZA EKONOMUJU | BIZNIS
i
SENATU UNIVERZITETA ,,MEDITERAN” PODGORICA

Odlukom Senata Univerziteta Mediteran broj R-450/2-200d 25.03.2020. imenovan sam za ¢lana
recenzentske komisije za izbor nastavnika dr Rajka Bujkovi¢a u akademsko zvanje za oblast: Marketinske
komunikacije, na Fakultetu za poslovne studije ,,Montenegro business school” Univerziteta Mediteran
Podgorica.

Na raspisani konkurs objavljen, javio se jedan kandidat — docent dr Rajko Bujkovié. Analitickim
sagledavanjem dostavljene dokumentacije, prezentiranih naucnih radova, projekata i ostale
dokumentacije, dostavljenih na uvid u skladu sa Uslovima i kriterijumima za izbor u akademska zvanja i
Uputstvom za primjenu Mijerila za izbor u akademska zvanja Univerziteta Mediteran Podgorica,
podnosim slededi

1ZVIESTA)

I — OSNOVNI PODACI O KANDIDATU

Doc. dr Rajko Bujkovié je roden je 18.07.1960. godine u Kotoru. Osnovnu i srednju skolu zavrsio
je u Kotoru. Diplomirao na Ekonomskom fakultetu Univerziteta Veljko Vlahovi¢, u Titogradu 11.11. 1983.
godine. Doc. dr Bujkovié je zavrSio postdiplomske studije na Fakultetu za menadZment Novi Sad, gdje je i
magistrirao na temu ,Upravljanje strategijom intenacionalizacije u poslovanju kompanija u Crnoj Gori“.
Doktorsku disertaciju pod nazivom: ,Ekonomski efekti razvoja industrije dogadjaja na turizam u Crnoj
Gori je odbranio na Univerzitetu ,,Singidunum® u Beogradu 2012. godine.

Doc. dr Rajko Bujkovi¢ je zasnovao radni odnos u Sluzbi drustvenog knjigovodstva filijala 20700
Kotor, nakon cega se zaposlio kao Rukovodilac sluzbe kreditiranja stanovnistva u Budvanskoj osnovnoj
banci. Nakono toga, Doc. dr Bujkovi¢ je radio u javnoj sluzbi u Opstini Budva, kao nacelnik odjeljenja za
komunalne poslove i kao sekretar sekretarijata za komunalne poslove, ukljucujuci rukovodjenje fondom
gradjevinskog zemljiSta. Obavljao je i poslove direktora Jugobanke a.d.Podgorica, ekspozitura Budva,
zatim, direktora Javnog komunalno stambenog preduzeéa Budva, a bio je i odbornik u Skupstini Opstine
Budva ( 2005 - 2009 ). Takodje je obavljao duznost predsjednika Odbora direktora Invest banke
Montenegro ( 2008 -2012). Doc. dr Bujkovi¢ je obavljao funkciju predsjedavajuéeg Asocijacije sajmova
Jugoistoc¢ne Evrope—EASE (2009-2011). Takodje je ¢lan Upravnog odbora Srpsko-crnogorskog poslovnog
kluba, kao i nekoliko drugih medunarodnih poslovnih klubova koji promovisu unapredenje bilateralne
privredne saradnje.

Izvr$ni je direktor AD Jadranskog sajma Budva od 2003.g. i Predsjednik je Odbora udruZenja
malih i srednjih preduzeca i preduzetnika u Privrednoj komori Crne Gore (od 2011 —danas); lzabrani
sudija Suda casti u Privrednoj komori Crne Gore (od 2010 — danas) i ¢lan redakcije ¢asopisa za teoriju i
praksu korporativne privrede i prava , Akcionar” (od 2002 -) ISSN 1800-5047. Bio je direktor Javnog
preduzeéa Budva i direktor Jugobanke a.d.Podgorica, ekspozitura Budva i Rukovodilac sluzbe kreditiranja
stanovnistva u Osnovnoj banci. Bio je Odbornik u Skupstini Opstine Budva (2005 - 2009 ) i Predsjednik
Odbora direktora Invest banke Montenegro ( 2008 -2012 ), kao i Predsjedavajuéi Asocijacije sajmova
Jugoistocne Evrope—EASE (2009-2011) i ¢lan Upravnog odbora Srpsko-crnogorskog poslovnog kluba, kao

1



i nekoliko drugih medunarodnih poslovnih klubova koji promovisu unaprijedenje bilateralne privredne
saradnje.Dobitnik je godiSnje nagrade Privredne komore Crne Gore za unaprijedenje menadZmenta
(2009) i nagrade za menadzera Jugoistocne Evrope (2004).

Il — KLASIFIKACIJA RADOVA KANDIDATA
U nastavku slijedi pregled najvaznijih radova kandidata Doc. dr Rajka Bujkovica.

PREGLED RADOVA | BODOVA NAKON POSLJEDNIJEG IZBORA (2014.g.-)

1. NAUCNO ISTRAZIVACKA DJELATNOST BROJ BODOVA
Za referencu | Za kandidata

M3 - Monografija nau¢nog znacaja

Unkovi¢ S., Bujkovi¢ R., Zari¢ S., , Poslovni dogadaji u funkciji 4 4
razvoja turizma ,, Obodsko slovo Podgorica, Stampar Makarije,
2012.

Q4 Rad u medunarodnom casopisu (ostali casopisi indeksirani
na SCI/SCIE/SSCI/A&H(CI listama, )

Matié, R., Milovanovié, ., Alexandris, K., Maksimovi¢, N., Popovi¢, 4 0,57
S., Bujkovic, R., Drid, P. (2019). testing the influence of destination
image and sports event quality on athletes intentions’ for repeated
destination visit: the cases of three World Sambo Championships
in Novi Sad, Serbia. BMC Sports Science, Medicine and
Rehabilitation, 11(7), 25. -

Ukupno za kandidata = 1,5* (Q1+Q2+Q3+Q4) 6,855

Q5 Rad u medunarodnom casopisu koji nije indeksiran na
SCI/SCIE/SSCI/A&HCI listama

Mati¢, R., Karagiorgos, T., Maksimovic¢, N., Alexandris, K., Bujkovic, 4 0,66
R., Drid, P. (under review). Testing the influence of destination
image and event quality on athlete’s intentions to re-visit: a case
study of the 2017 World youth and juniors sambo championships
in Novi Sad, Serbia. Managing and Sport Leisure.

Babi¢, V., Zari¢, S., and Bujkovié¢, R., “Analysis of communication 4 1,33
with the non-market environment: the case of serbian and
Montenegrin companies” (Analiza komunikacije sa netrzisSnim
okruzenjem — slucaj srpskih i crnogorskih kompanija), Ekonomika
preduzecda, Serbian Association of Economists Journal of Business
Economics and Management mart-april 2018, ISSN 0353-443X,
pp48-58




Bujkovic R., Istrazivanje zajednickog dobra na primjeru Ceklinskih
ribolova, Governing the Commons and cooperatives: Contemporary
issues, Limes plus (ISSN 1820-0869), Journal of social sciences and
hiumanities,broj 3, Beograd, 2016

Mati¢, R., Maksimovi¢, N., Vukovi¢, J., Corili¢, D., Bujkovié, R.,
Jaksi¢, D. (2019). Marketing Mix in Team Sports in Serbia. Journal
of Anthropology of Sport and Physical Education. 3(3).

0,66

Q 6 - Rad u ¢asopisu nacionalnog znacaja

Bujkovié, R., Zaric, S., (2016) “Preduzetnicke aktivnosti i uloga
socijalnog kapitala i drustvenih mreza: Prisutnost u obrazovnom
procesu“, Obrazovanje za poduzetnistvo —E4E, znanstveno-strucni
Casopis o obrazovanju za poduzetnistvo, Visoka skola za ekonomiju,
poduzetnistvo i upravljanje Nikola Subi¢ Zrinski, broj 1, Zagreb, ISSN
1849-7845

Bujkovié, R., (2017) “Znacenje sajmova za regionalni razvoj”,
Suvremena trgovina, strucni ¢asopis za trgovinu, Zagreb.

K 1 - Predavanje po pozivu na medunarodnom skupu Stampano u
cjelini (neophodno pozivno pismo)

Clan redakcije ¢asopisa za teoriju i praksu korporativne privrede i
prava “Akcionar”, Cetinje ISSN 180-5047.

Clan savjeta stru¢nog ¢asopisa za trgovinu —Suvremena trgovina,
Zagreb

K 4 - Saopstenje na medunarodnom nau¢nom skupu (Stampano
u izvodu)

Matic, R., Karagiorgos, T., Maksimovic, N., Alexandris, K., Drid, P.,
Bujkovic, R. (2018). Testing the Influence of Destination Image and
Sport Event Quality on Athletes’ Behavioral Intentions: A Case
Study of the 2017 World Youth and Yunior Sambo Championship.
In: C. Evangelos, K. Alexandris, A. Fotiadis (Eds.), TOURMAN 2018
Conference Proceedings “In search of excellence in tourism, travel
& hospitality”, 25-28 October 2018, Rhodes, Greece, 243 -247.
Thessaloniki: Alexander Technological Institute.

0,5

0,5

R - 6 Uredivanje monografije nacionalnog znacaja

Urednik izdanja monografije “The Adriatic Fair 50 years of the
exhibition industry in Montenegro”

UKUPNO NAUCNO-ISTRAZIVACKI RAD

26,005

2. PEDAGOSKA DJELATNOST

BROIJ
BODOVA

Za referencu

Za kandidata



http://www.teithe.gr/

P1 - Univerzitetski udzbenik koji se koristi u inostranstvu (uz
potvrdu)

Vilkoks, D., Zari¢, S., Matekovié¢, M., KaftandzZiev, K., Kirilov, K., 8 8
Bujkovi¢, R., Sansone, M., Bruni, R., Vei, L, Petrovi¢, L. (2019)
“Planiranje dogadaja, principi i praksa”, drugo dopunjeno izdanje,
HERAedu, Beograd, ISBN 978-86-7956-136-7

—Ekonomski fakultet, Beograd, magistarske studije

P 2 - Univerzitetski udZbenik koji se koristi kod nas

Vilkoks, D., Zari¢, S., Matekovi¢, M., KaftandZiev, K., Kirilov, K., 4 4
Bujkovi¢, R., Sansone, M., Bruni, R., Vei, L, Petrovi¢, L. (2019)
“Planiranje dogadaja, principi i praksa”, drugo dopunjeno izdanje,
HERAedu, Beograd, ISBN 978-86-7956-136-7

—Fakultet za biznis i turizam, Budva

P 7 - Gostujuéi profesor na inostranim univerzitetima

Ekonomski fakultet Univerziteta u Beogradu, ljetnji semester, 5 5
2017.

P12 — Mentorstvo na osnovnim studijama 0,5 0,5
P 17 — Kvalitet nastave 5 5
UKUPNO PEDAGOSKA DJELATNOST 22,5

lll - OCJENA USLOVA
STEPEN OBRAZOVANIJA

Doc. dr Rajko Bujkovic¢ je stekao adekvatno obrazovanje iz oblasti marketinga. Diplomirao je na
Ekonomskom fakultetu Univerziteta Veljko Vlahovi¢ 1983. Godine. Magistrirao je na Fakultetu za
menadZment Novi Sad sa temom ,Upravljanje strategijom intenacionalizacije u poslovanju kompanija u
Crnoj Gori“. Doktorsku disertaciju pod nazivom: ,Ekonomski efekti razvoja industrije dogadjaja na
turizam u Crnoj Gori je odbranio na Univerzitetu ,Singidunum“ u Beogradu.

Kandidat je lzvrsni direktor AD Jadranskog sajma Budva od 2003.g, i bio je zaduZen za
organizaciju privrednih prezentacija u zemlji i inostranstvu, vodio intenzivhu komunikaciju sa domaéim i
inostranim kompanijama, stranim diplomatskim predstavnistvima u Crnoj Gori, strukovnim asocijacijama
u inostranstvu i uspostavljao stabilnu mrezu poslovnih agenata u inostranstvu.

NAUCNOISTRAZIVACKI RAD

Na osnovu detaljnog i potpunog uvida u Klasifikacionu biografiju kandidata i priloZzene radove
moze se zakljuciti da je kandidat svoj naucno-istrazZivacki rad usmerio na oblast za koje se bira u zvanje, i
to prije svega na oblast marketinskih komunikacija, prije svega sajmova. Takodje, rezultati istraZivanja
imaju i konkretnu teorijsku i prakticnu primjenjlivost. Na osnovu analize svih objavljenih radova, moze se
zakljuciti da kandidat doc. dr Rajko Bujkovi¢, u pogledu nauéno-istraZivackog rada ispunjava uslove za
izbor u zvanje docenta. Radovi doc. dr Rajka Bujkovi¢a su vaZzan napor da se da doprinos razvoju
marketinskih komunikacija. Doc. dr Bujkovi¢ je dugi niz godina radio u kako u privredi tako i u lokalnim
samoupravama, gdje je stekao iskustvo u marketinskim komunikacijama i odnosima sa javnoscu.. Doc. dr
Bujkovi¢ se u svojem radu bavi i pitanjima primjene marketinskih komunikacija u svakodnevnom radu sa
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posebnim osvrtom na sajamske aktivnosti, kao i istraZzivanja u oblasti planiranja i organizacije dogadjaja.
Kandidat je koautor referentnog udzbenika koji se koristi u literaturi na Fakultetima u inostranstvu i kod
nas. Naucnoistrazivacki rad kandidata posjeduje zadovoljavajuéi kvalitet. Kandidat je posebno je
istrazivao uticaj marketinskih komunikacija na razvoj turizma i sporta. Jedan dio radova je prezentovao
na naucnim skupovima i konferencijama od medjunarodnog znacaja. Pregledom najvaznijih radova
uoceno je da ih karakterise primjena relevantne nau¢ne metodologije. Na osnovu analize svih objavljenih
radova, moze se zakljuciti da kandidat u pogledu nauénoistrazivackog rada ne ispunjava uslove za izbor u
vise akademsko zvanje, po osnovu ¢lana 9.b. Mjerila o uslovima i kriterijumima za izbor u akademska
zvanja.

Uvazavajuéi prethodno navedene cinjenice, kao i uvid u klasifikacionu biografiju kandidata,
moze se konstatovati kako je kandidat svoj nau¢no-istrazivacki rad fokusirao na unaprijedjenje znanja iz
oblasti za koje se moze vrsiti izbor u akademsko zvanje.

Medu prezentiranim radovima kandidata dr Rajka Bujkoviéa, posebnu paznju zasluzuju sledeci
radovi, koje ¢u ukratko prezentirati i ocijeniti:

1. Bujkovi¢, R., (2017) “Znacenje sajmova za regionalni razvoj”, Suvremena trgovina, strucni ¢asopis
za trgovinu, Zagreb

U ovom radu se ukazuje na znacaj sajmova za regionalni razvoj. Sajmovi su odlicna prilika za
prezentiranje savremenih tehnologija, proizvoda, usluga ili projekata koji unapreduju trZiSnu poziciju
privrednih subjekata omogucavajuci im penetraciju na nova trZista. U radu autor istice promotivnu ulogu
sajmova za zemlju, predstavljaju¢i je na najbolji moguéi nacdin. On navodi da kad je rije¢ o
internacionalizaciji poslovanja mali i srednjih preduzeéa, sajamska industrija je nezaobilzna poluga u
strategiji njihovog regionalnog nastupa. On sugeriSe da je znacajno izucavanje dobrih praksi u pojedinim
zemljama | regijama u cilju promocije dobre prakse u ovoj sferi.

2. Mati¢, R., Maksimovi¢, N., Vukovi¢, J., Corili¢, D., Bujkovi¢, R., Jaksi¢, D. (2019). Marketing Mix in

Team Sports in Serbia. Journal of Anthropology of Sport and Physical Education. 3(3).

Autori u ovom radu analiziraju zna¢aj MarketinSke aktivnosti, tj. promotivne prezentacije razli¢itih
ponuda Sirokoj publici koje predstavljaju neizbjezna sredstva u strateSkim planovima
organizacija iz razli€itih oblasti. Isti¢e se da se takav pristup zahtjeva i1 od sportskih organizacija
kako bi se formirao promotivni marketing miks. Cilj ovog rada bio je da se ispita marketing miks
u sportskim klubovima sportskih timova na najviSem takmicarskom rangu u Srbiji. Uzorak od
118 ispitanika iz Cetiri tima kolektivnih sportova (fudbal, koSarka, rukomet i odbojka), koriS¢ena
su za sprovodenje procjene stavova u vezi sa koriS¢enjem marketing miksa. Dobijeni rezultati
pokazuju nizak trenutni status marketinga u ocijenjenim sportovima i primjenom testova Kruskal
Wallis-a i Man Whitney-a prepoznate su i razlike u odredenim elementima marketing miksa. Ove
razlike ukazuju naprednost na strani menadzZera koji rade na fudbalskom i koSarkaSkom terenu za
razliku od onih kojise bave rukometom i odbojkom. Konaéno, diskutovano je i o teorijskim 1
prakti¢nim vrijednostima dobijenih rezultata.

STRUCNI RAD

Kandidat dr Rajko Bujkovi¢ je uporedo sa naucno-istrazivackim radom i radom u privredi angazovan i na
polju stru¢nog rada. Tokom svoje karijere dr Bujkovi¢ organizovao veliki broj okruglih stolova,
simpozijuma i konferencija. Takodje je ucestovao u velikom broju stru¢nih foruma gdje je predstavljao
svoju kompaniju. Pored redovne nastave koju drZi na Fakultetu za ekonomiju i biznis na osnovnim
studijama, kandidat je bio angaZovan na izvodenju nastave i na Fakultetu za biznis i turizam u Budvi,
Univerziteta Adriatik. Kandidat je bio i viziting profesor na Ekonomskom Fakultetu Beograd, Univerziteta



u Beogradu. Sagledavajuci sve navedeno, konstatujem da se radi o zadovoljavajuéem nivou struc¢nog
rada kandidata. Ispred Univerziteta Mediteran, kandidat je bio angaZzovan na pripremi elaborata za
uvodjenje novih nastavnih planova i sadrzaja, posebno na smjeru Marketing menadZment, gdje izvodi
nastavu. Urednik je monografije internacionalnog znadaja - , Poslovni dogadjaji u funkciji razvoja
turizma“, sa koautorima prof. dr Unkoviéem i prof. dr Zariéem. Clan je redakcije ¢asopisa za teoriju i
praksu korporativne privrede i prava ,,Akcionar” (od 2002 -) ISSN 1800-5047. Takode je clan je stru¢nog
Savjeta Casopisa za trgovinu , Suvremena trgovina®“, Zagreb, koji se tretira u kategoriji R4 - Urednistvo u
nacionalnom nau¢nom c¢asopisu (na godisnjem nivou). (www.suvremena.hr) Zaklju¢ujemo da kandidat
ima zapazen strucni rad iz oblasti za koju se bira.

PEDAGOSKA OSPOSOBLIENOST

Kvantitativno ocjenjivanje pedagoskih sposobnosti

U pogledu pedagoske i nastavne osposobljenosti, kandidat dr Rajko Bujkovi¢ ima iskustvo, ito u
svojstvu uvodnic¢ara, predavaca i moderatora na brojnim okruglim stolovima, konferencijama,
simpozijumima i kursevima, kao i predavaca na Fakultetu za ekonomiju i biznis gdje izvodi nastavu na
predmetu Marketinske komunikacije. Knjiga grupe autora: Vilkoks, D., Zari¢, S., Matekovi¢, M.,
Kaftandziev, K., Kirilov, K., Bujkovi¢, R., Sansone, M., Bruni, R., Vei, L, Petrovié, L. (2019) “Planiranje
dogadaja, principi i praksa”, drugo dopunjeno izdanje, HERAedu, Beograd, ISBN 978-86-7956-136-7 —
Ekonomski fakultet, Beograd, gdje je kandidat jedan od autora, koristi se u literaturi kao udzbenik za
izvodjenje nastave na Ekonomskom Fakultetu Beograd, Univerziteta u Beogradu, kao i na Fakultetu za
biznis i turizam u Budvi, Univerziteta Adriatik.

Na dosadasnjim evaluacijama anketa studenata, kandidat je ocijenjen najvisim ocjenama za svoj
rad, kvalitet nastave i odvijanja nastavnog procesa na predmetu, kao i saradnje na studentima.
Kvalitetno unapredjuje rad sa studentima u toku edukacionog procesa, uvodeci razne novine i metode.

Zakljuéuje se da kandidat ispunjava pedagoske uslove.

IV - VERIFIKACIJA BODOVANIJA

ZBIRNO:RADOVI | BODOVI

R.br. VRSTA DJELATNOSTI BROJ RADOVA BROJ BODOVA
Ukupno U poslj. Ukupno U poslj.

izbornom izbornom
periodu periodu

1. Naucno istrazivacka djelatnost 12 26

2. Umjetnicka djelatnost

3. Pedagoska djelatnost 3 22,5

4, Struc¢na djelatnost 2

UKUPNO 50,5

VERIFIKACIJA BODOVA U PERIODU PRVOG IZBORA U ZVANJE: (2014.g.)

Broj bodova Broj radova
VRSTA DJELATNOSTI Ukupno U poslj. Ukupno U poslj.
izbornom izbornom
periodu periodu
1. Naucno istrazivacka djelatnost 5 5 16 16



http://www.suvremena.hr/

2.Umijetnicka djelatnost

3. Pedagoska djelatnost

4. Strucna djelatnost 1 1

20

20

UKUPNO 6 6

36

36

V - MISLJENJE ZA 1ZBOR U ZVANJE

Na osnovu prethodno izloZenog i detaljne analize prilozene dokumentacije koja je vrednovana u skladu
sa Uslovima i kriterijumima za izbor u akademska zvanja i Uputstvom za primjenu Mijerila za izbor u
akademska zvanja Univerziteta Mediteran Podgorica zaklju¢ujem da kandidat ima dovoljno referenci iz
naucno-istrazivacke i pedagoske djelatnosti i strucne djelatnosti za izbor u isto akademsko zvanje.

Otuda, predlazem Senatu Univerziteta da docenta dr Rajka Bujkoviéa bira u isto akademsko zvanje —

docenta za oblast marketinske komunikacije.

U Podgorici, 30.04.2020. RECENZENT

Prof. dr Mladen Perazi¢,
Fakultet za ekonomiju i biznis

Podgorica




Univerzitet Mediteran
Fakultet za ekonomiju i biznis
Podgorica

NAUCNO - NASTAVNOM VIJECU FAKULTETA ZA EKONOMIJU I BIZNIS
[
SENATU UNIVERZITETA ,MEDITERAN” PODGORICA

Odlukom Senata Univerziteta Mediteran broj R-450/2-20 od 25.03.2020. godine imenovana sam
za Clana Komisije za razmatranje konkursnog materijala i pisanje izvjestaja za izbor u akademsko
zvanje (sva zvanja) jednog nastavnika na Fakultetu za ekonomiju i biznis Univerziteta Mediteran,
za oblast Marketinske komunikacije. Na javni konkurs za radno mjesto nastavnika/ce za nau¢nu
oblast Marketinske komunikacije prijavio se jedan kandidat - Doc. dr Rajko Bujkovic.

Detaljnim pregledom dostavljene dokumentacije, analizom prezentiranih naucnih radova,
projekata i ostalih priloga, a u skladu sa Uslovima i kriterijumima za izbor u akademska zvanja,
koja je usvojio Savjet za obrazovanje i Uputstvom za primjenu Mjerila za izbor u akademska
zvanja Univerziteta Mediteran, podnosim sledec¢i

IZVJESTAJ

I - OSNOVNI PODACI O KANDIDATU

Doc. dr Rajko Bujkovi¢ rodjen je u Kotoru 18.07.1960.g. Srednju pomorsku skolu zavrSio je
1979.g, u Kotoru, a diplomirao na Ekonomskom Fakultetu Univerziteta ,,Veljko Vlahovi¢,, u
Titogradu 1983. godine. Magistrirao je na temu ,,Upravljanje strategijom internacionalizacije u
poslovanju kompanija u Crnoj Gori‘ na Fakultetu za menadzment Novi Sad, a naucni stepen
doktora nauka stekao na Univerzitetu Singidunum sa temom: ,, Ekonomski efekti razvoja industrije
dogadaja na turizam u Crnoj Gori*.

Izv$ni je direktor AD Jadranskog sajma Budva od 2003.g. i bio je zaduzen za organizaciju
privrednih prezentacija u zemlji i inostranstvu; vodio intenzivnu komunikaciju sa domaéim i
inostranim kompanijama, stranim diplomatskim predstavnistvima u Crnoj Gori, strukovnim
asocijacijama u inostranstvu i uspostavljao stabilnu mreZzu poslovnih agenata u inostranstvu.
Predsjednik je Odbora udruzenja malih i srednjih preduzeca i preduzetnika u Privrednoj komori
Crne Gore (od 2011 — danas); Izabrani sudija Suda ¢asti u Privrednoj komori Crne Gore (od 2010
— danas) 1 ¢lan redakcije ¢asopisa za teoriju i praksu korporativne privrede i prava ,,Akcionar* (od
2002 -) ISSN 1800-5047. Bio je direktor Javnog preduzeca Budva i direktor Jugobanke
a.d.Podgorica, ekspozitura Budva i Rukovodilac sluzbe kreditiranja stanovni$tva u Osnovnoj
banci. Bio je Odbornik u Skupstini Opstine Budva (2005 - 2009 ) i Predsjednik Odbora direktora
Invest banke Montenegro ( 2008 -2012 ), kao i Predsjedavajuci Asocijacije sajmova Jugoisto¢ne
Evrope-EASE (2009-2011) i ¢lan Upravnog odbora Srpsko-crnogorskog poslovnog kluba, kao i
nekoliko drugih medunarodnih poslovnih klubova koji promovi$u unaprijedenje bilateralne
privredne saradnje. Dobitnik je godi$nje nagrade Privredne komore Crne Gore za unaprijedenje
menadzmenta (2009) i nagrade za menadzera Jugoistocne Evrope (2004).



Il - KLASIFIKACIJA RADOVA KANDIDATA

U nastavku slijedi pregled najvaznijih radova kandidata Doc. dr Rajka Bujkoviéa.

PREGLED RADOVA | BODOVA NAKON POSLJEDNJEG I1ZBORA (2014.9.-)

1. NAUCNO ISTRAZIVACKA DJELATNOST

BROJ BODOVA

Za
referencu

Za kandidata

M3 — Monografija nau¢nog znacaja

Unkovié¢ S., Bujkovi¢ R., Zarié S., ,, Poslovni dogadaji u
funkciji razvoja turizma ,,, Obodsko slovo Podgorica, Stampar
Makarije, 2012.

Q4 Rad u medunarodnom ¢asopisu (ostali ¢asopisi
indeksirani na SCI/SCIE/SSCI/A&HCI listama, )

Mati¢, R., Milovanovi¢, 1., Alexandris, K., Maksimovi¢, N.,
Popovi¢, S., Bujkovié, R., Drid, P. (2019). testing the influence
of destination image and sports event quality on athletes
intentions’ for repeated destination visit: the cases of three
World Sambo Championships in Novi Sad, Serbia. BMC
Sports Science, Medicine and Rehabilitation, 11(7), 25. -

0,57

Ukupno za kandidata = 1,5* (Q1+Q2+Q3+Q4)

6,855

QS Rad u medunarodnom casopisu koji nije indeksiran
na SCI/SCIE/SSCI/A&HCI listama

Mati¢, R., Karagiorgos, T., Maksimovi¢, N., Alexandris, K.,
Bujkovi¢, R., Drid, P. (under review). Testing the influence of
destination image and event quality on athlete’s intentions to
re-visit: a case study of the 2017 World youth and juniors
sambo championships in Novi Sad, Serbia. Managing and
Sport Leisure.

0,66

Babi¢, V., Zari¢, S., and Bujkovi¢, R.,  “Analysis of
communication with the non-market environment: the case of
serbian and Montenegrin companies” (Analiza komunikacije
sa netrZiSnim okruZenjem — slucaj srpskih 1 crnogorskih
kompanija), Ekonomika preduzeca, Serbian Association of
Economists Journal of Business Economics and Management
mart-april 2018, ISSN 0353-443X, pp48-58

1,33

Bujkovic R., IstraZivanje zajednickog dobra na primjeru Ceklinskih
ribolova, Governing the Commons and cooperatives:




Contemporary issues, Limes plus (ISSN 1820-0869), Journal of
social sciences and hiumanities,broj 3, Beograd, 2016

Matié, R., Maksimovi¢, N., Vukovié, J., Corili¢, D., Bujkovic,
R., Jaksi¢, D. (2019). Marketing Mix in Team Sports in Serbia.
Journal of Anthropology of Sport and Physical Education.
3(3).

0,66

Q 6 - Rad u ¢asopisu nacionalnog znacaja

Bujkovic, R., Zari¢, S., (2016) “PreduzetniCke aktivnosti i uloga
socijalnog kapitala 1 druStvenih mreZa: Prisutnost u obrazovnom
procesu‘‘, Obrazovanje za poduzetniStvo —E4E, znanstveno-
strucni Casopis o obrazovanju za poduzetnistvo, Visoka Skola za
ekonomiju, poduzetnistvo i upravljanje Nikola Subi¢ Zrinski, broj
1, Zagreb, ISSN 1849-7845

Bujkovi¢, R., (2017) “Znacenje sajmova za regionalni razvoj”,
Suvremena trgovina, strucni ¢asopis za trgovinu, Zagreb.

K 1 - Predavanje po pozivu na medunarodnom skupu
Stampano u cjelini (neophodno pozivno pismo)

Clan redakcije ¢asopisa za teoriju i praksu korporativne
privrede 1 prava “Akcionar”, Cetinje ISSN 180-5047.

Clan savijeta stru¢nog ¢asopisa za trgovinu —Suvremena
trgovina, Zagreb

K 4 - SaopStenje na medunarodnom nau¢nom skupu
(Stampano u izvodu)

Matic, R., Karagiorgos, T., Maksimovic, N., Alexandris, K.,
Drid, P., Bujkovic, R. (2018). Testing the Influence of
Destination Image and Sport Event Quality on Athletes’
Behavioral Intentions: A Case Study of the 2017 World Youth
and Yunior Sambo Championship. In: C. Evangelos, K.
Alexandris, A. Fotiadis (Eds.), TOURMAN 2018 Conference
Proceedings “In search of excellence in tourism, travel &
hospitality”, 25-28 October 2018, Rhodes, Greece, 243 -247.
Thessaloniki: Alexander Technological Institute.

0,5

0,5

R — 6 Uredivanje monografije nacionalnog znacaja

Urednik izdanja monografije “The Adriatic Fair 50 years of
the exhibition industry in Montenegro”

UKUPNO NAUCNO-ISTRAZIVACKI RAD

26,005



http://www.teithe.gr/

2. PEDAGOSKA DJELATNOST BROJ

BODOVA
Za Za kandidata

referencu

P1 - Univerzitetski udzbenik koji se koristi u inostranstvu
(uz potvrdu)

Vilkoks, D., Zari¢, S., Matekovi¢, M., Kaftandziev, K., 8 8
Kirilov, K., Bujkovi¢, R., Sansone, M., Bruni, R., Vei, L,
Petrovi¢, L. (2019) “Planiranje dogadaja, principi i praksa”,
drugo dopunjeno izdanje, HERAedu, Beograd, ISBN 978-86-
7956-136-7

—Ekonomski fakultet, Beograd, magistarske studije

P 2 - Univerzitetski udzbenik koji se koristi kod nas

Vilkoks, D., Zari¢, S., Matekovi¢, M., Kaftandziev, K., 4 4
Kirilov, K., Bujkovi¢, R., Sansone, M., Bruni, R., Vei, L,
Petrovi¢, L. (2019) “Planiranje dogadaja, principi 1 praksa”,
drugo dopunjeno izdanje, HERAedu, Beograd, ISBN 978-86-
7956-136-7

—Fakultet za biznis i turizam, Budva

P 7 - Gostujucdi profesor na inostranim univerzitetima

Ekonomski fakultet Univerziteta u Beogradu, ljetnji semester, 5 5
2017.

P12 — Mentorstvo na osnovnim studijama 0,5 0,5
P 17 — Kvalitet nastave 5 5
UKUPNO PEDAGOSKA DJELATNOST 22,5

11 - OCJENA USLOVA
STEPEN OBRAZOVANJA

Kandidat Doc. dr Rajko Bujkovi¢ posjeduje adekvatno obrazovanje iz oblasti marketinskih
komunikacija i event menadZzmenta, a takode i iz oblasti sportskog marketinga. Diplomirao je na
Ekonomskom fakultetu u Podgorici, 1983.9. Magistrirao je na temu ,,Upravljanje strategijom
internacionalizacije u poslovanju kompanija u Crnoj Gori“ na Fakultetu za menadZment Novi
Sad, a naucni stepen doktora nauka stekao na Univerzitetu Singidunum Sa temom ,, Ekonomski
efekti razvoja industrije dogadaja na turizam u Crnoj Gori“.Kandidat je Izvsni direktor AD
Jadranskog sajma Budva od 2003.g, i bio je zaduzen za organizaciju privrednih prezentacija u
zemlji i inostranstvu, vodio intenzivnu komunikaciju sa domac¢im i inostranim kompanijama,
stranim diplomatskim predstavnistvima u Crnoj Gori, strukovnim asocijacijama u inostranstvu i
uspostavljao stabilnu mreZu poslovnih agenata u inostranstvu. Predsjednik je Odbora udruzenja
malih i srednjih preduzecéa i1 preduzetnika u Privrednoj komori Crne Gore (od 2011 —danas);
Izabrani sudija Suda Casti u Privrednoj komori Crne Gore (od 2010 — danas) i ¢lan redakcije
Casopisa za teoriju i praksu korporativne privrede i prava ,,Akcionar (od 2002 -) ISSN 1800-5047.
Bio je direktor Javnog preduzeca Budva i direktor Jugobanke a.d.Podgorica, ekspozitura Budva i
Rukovodilac sluzbe kreditiranja stanovniStva u Osnovnoj banci. Bio je Odbornik u Skupstini
Opstine Budva ( 2005 - 2009 ) i Predsjednik Odbora direktora Invest banke Montenegro ( 2008 -

4



2012 ), kao i Predsjedavajuéi Asocijacije sajmova Jugoistoéne Evrope—EASE (2009-2011) i Clan
Upravnog odbora Srpsko-crnogorskog poslovnog kluba, kao i nekoliko drugih medunarodnih
poslovnih klubova koji promovisu unapredenje bilateralne privredne saradnje. Dobitnik je godisnje
nagrade Privredne komore Crne Gore za unaprijedenje menadzmenta (2009) i nagrade za
menadzera Jugoisto¢ne Evrope (2004).

NAUCNOISTRAZIVACKI RAD

Kao s§to smo mogli vidjeti iz klasifikacione bibliografije kandidata naucno-istrazivacki rad je
kontinuiran i intenzivan i usko stru¢no vezan za oblast marketinskih komunikacija i planiranja
dogadjaja. Najveci broj radova je fokusiran na oblast marketinskih komunikacija, §to je ujedno
pretezan fokus nau¢nog interesa i podrucja naucne discipline za koje se kandidat bira. Poglavlje u
nau¢noj monografiji je usmjereno ka uzim podru¢jima istrazivanja u oblasti planiranja i
organizacije dogadjaja. Kandidat je koautor referentnog udzbenika koji se koristi u literaturi na
Fakultetima u inostranstvu i kod nas. Nauc¢noistrazivacki rad kandidata posjeduje zadovoljavajuci
kvalitet. Od velikog nau¢nog doprinosa su nau¢na istrazivanja koja se odnose konkretno na oblast
marketinSkog komuniciranja, planiranja dogadjaja i razvijanja marketing miksa u sportskim
organizacijama. Posebno je istraZivao uticaj marketinskih komunikacija na razvoj turizma 1 sporta.
Jedan dio radova je prezentovao na nauc¢nim skupovima i konferencijama od medjunarodnog
znacaja. Pregledom najvaznijih radova uoceno je da ih karakteriSe primjena relevantne naucne
metodologije. Kandidat koncizno izrazava svoje misli i ideje i njihova verifikacija je izvedena u
konkretnim zaklju¢cima istrazivanja, koja imaju prakticnu primjenjljivost. Jedan naucni rad je
objavljen u nau¢noj akademskoj bazi Scopus. Na osnovu analize svih objavljenih radova, moze se
zakljuéiti da kandidat u pogledu naucnoistrazivackog rada ne ispunjava uslove za izbor u vise
akademsko zvanje, po osnovu ¢lana 9.b. Mjerila o uslovima i kriterijumima za izbor u akademska
zvanja.

Uvazavajuci prethodno navedene Cinjenice, kao i uvid u klasifikacionu biografiju kandidata,
moze se konstatovati kako je kandidat svoj nau¢no-istrazivacki rad fokusirao na unaprijedjenje
znanja iz oblasti za koje se moze vrsiti izbor u akademsko zvanje.

Medu prezentiranim radovima kandidata Doc. dr Rajka Bujkovica, posebnu paznju zasluzuju dva
rada, koja ¢u ukratko prezentovati i ocijeniti:

1. Mati¢, R., Karagiorgos, T., Maksimovi¢, N., Alexandris, K., Bujkovi¢, R., Drid, P. (under
review). Testing the influence of destination image and event quality on athlete’s intentions to re-
visit: a case study of the 2017 World youth and juniors sambo championships in Novi Sad, Serbia.
Managing and Sport Leisure.

U ovoj nau¢noj studiji, opisano je istraZivanje o uticaju destinacijske slike 1 kvaliteta dogadjaja na
intenciju sportista za ponovnim posjetama. Istrazivanje je obavljeno na uzorku od 200 sportista.
Destinacijski imidz mjeren je putem afektivnih i kognitivnih kriterijuma. Kvalitet dogadjaja mjeren
je preko trikriterijuma a to su: jezgro, opipljivi element i podrska. Takode su mjerene bihejvioralne
namjere posjetilaca da ponovo posjete destinaciju zavisno od uticaja direktnog marketinga.
Koris¢ena je faktorska analiza i viSestruka regresija. Takode je mjereno koliko i na koji nacin ¢e
sportisti slati poruku o destinaciji. Autori su naglasili znacaj koji organizacija sportskih dogadjaja
ima na razvoj turizma i turisticku industriju uopste. Oni su u studiji pokazali da neopipljivi elementi
destinacijskog imidZa mogu biti jako znacajno sredstvo u Sirenju pozitivnog uticaja medu
sportistima, koji namjeravaju da ponovo posjete destinaciju.

2.Bujkovi¢, R., (2017) “Znacenje sajmova za regionalni razvoj”, Suvremena trgovina, strucni
Casopis za trgovinu, Zagreb



Autor u ovom radu govori o znac¢aju sajmova za regionalni razvoj, te posebno znacaju dobre
komunikacije putem sajma za razvoj ekonomije. lzlaganje najnovijih tehnologija, proizvoda,
usluga ili projekata moze znacajno podrzati konkurentsku situaciju, te omoguéiti preduzetnicima
osvajanje novih trziSta i prostora. Pored toga, autor istice da sajmovi promovisu svaku zemlju,
uvijek isti¢uci i njene ljepote, predstavljajuci je na najbolji moguéi nacin. Sajmovi predstavljaju
mjesta okupljanja uspjeSnih privrednika i kolektiva cijele regije, mjesto prezentacije najnovijih
dostignuca, te kao takvi imaju veliki uticaj ne samo na regionalni razvoj, ve¢ i medjunarodnu
prepoznatljivost. Nac¢in uredjenja uspjesnih sajamskih praksi, treba da bude predmet izucavanja
Vlada i privrednih asocijacija regionalnih zemalja.

STRUCNI RAD

Kandidat Doc. dr Rajko Bujkovi¢ je uporedo sa naucnoistrazivackim radom, angazovan i na polju
stru¢nog rada. Pored redovne nastave koju drzi na Fakultetu za ekonomiju i biznis na osnovnim
studijama, kandidat je bio angazovan na izvodenju nastave i na Fakultetu za biznis i turizam u
Budvi, Univerziteta Adriatik. Kandidat je bio i viziting profesor na Ekonomskom Fakultetu
Beograd, Univerziteta u Beogradu. Sagledavajuc¢i sve navedeno, konstatujem da se radi o
zadovoljavaju¢em nivou stru¢nog rada kandidata. Ispred Univerziteta Mediteran, kandidat je bio
angazovan na pripremi elaborata za uvodjenje novih nastavnih planova i sadrzaja, posebno na
smjeru Marketing menadzment, gdje izvodi nastavu. Bio je Predsjednik Odbora direktora Invest
banke Montenegro (2008 -2012), Predsjedavajuci Asocijacije sajmova Jugoisto¢ne Evrope—EASE
(2009-2011) i ¢lan Upravnog odbora Srpsko-crnogorskog poslovnog kluba, kao i nekoliko drugih
medunarodnih poslovnih klubova koji promovisu unaprijedenje bilateralne privredne saradnje.
Urednik je monografije internacionalnog znacaja - ,, Poslovni dogadjaji u funkciji razvoja
turizma“, sa koautorima prof. dr Unkovi¢em i prof. dr Zariéem. Predsjednik je Odbora udruZenja
malih i srednjih preduzeca i preduzetnika u Privrednoj komori Crne Gore (od 2011 - )lzabrani
sudija Suda &asti u Privrednoj komori Crne Gore (od 2010 -) i Clan redakcije dasopisa za teoriju
i praksu korporativne privrede i prava ,,Akcionar* (od 2002 -) ISSN 1800-5047. Clan je struénog
Savjeta Casopisa za trgovinu ,, Suvremena trgovina®, Zagreb, koji se tretira u kategoriji R4 -
Urednistvo u nacionalnom nau¢nom casopisu (na godiSnjem nivou). (Www.suvremena.hr)
Zaklju¢ujemo da kandidat ima zapazen stru¢ni rad iz oblasti za koju se bira.

PEDAGOSKA OSPOSOBLJENOST

Kvantitativno ocjenjivanje pedagoskih sposobnosti

Kandidat je u dosadasnjoj karijeri imao dugotrajno 1 sadrzajno pedagosko iskustvo. Na Fakultetu
za ekonomiju i biznis izvodi nastavu na predmetu Marketinske komunikacije. Takode, knjiga grupe
autora: Vilkoks, D., Zari¢, S., Matekovi¢, M., Kaftandziev, K., Kirilov, K., Bujkovi¢, R., Sansone,
M., Bruni, R., Vei, L, Petrovi¢, L. (2019) “Planiranje dogadaja, principi i praksa”, drugo
dopunjeno izdanje, HERAedu, Beograd, ISBN 978-86-7956-136-7 —Ekonomski fakultet, Beograd,
gdje je kandidat jedan od autora, koristi se u literaturi kao udZbenik za izvodjenje nastave na
Ekonomskom Fakultetu Beograd, Univerziteta u Beogradu, kao i na Fakultetu za biznis i turizam
u Budvi, Univerziteta Adriatik.

U nastavi na Fakultetu za ekonomiju i biznis Univerziteta Mediteran, kandidat koristi referentne
inostrane udZzbenike. Medju osnovnom literaturom Koristi udzbenik autora Vracar D., “Strategije
trzisnog komuniciranja, V11 izdanje, CID Ekonomskog fakulteta u Beogradu, Beograd, 2010.

Na svim dosada$njim evaluacijama anketa studenata, kandidat je ocijenjen najvis§im ocjenama za
svoj rad, kvalitet nastave i odvijanja nastavnog procesa na predmetu, kao i saradnje na studentima.
Kvalitetno unapredjuje rad sa studentima u toku edukacionog procesa, uvodeci razne novine i
metode. U sklopu prakticnog dijela rada, obezbjeduje studentima posjete marketinskim
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odjeljenjima raznih kompanija, sa kojima Fakultet ima realizovanu saradnju, te posebno
omogucava posjetu studenata Jadranskom sajmu, doprinose¢i time da studenti budu aktivni
participanti u realizaciji javnog dogadjaja. Na ovaj na¢in kandidat daje znacajan doprinos u
podizanju kvaliteta njihovog znanja iz oblasti marketinskog komuniciranja i posebno planiranja
dogadjaja.

Zakljucuje se da pored osposobljenosti za savremenu organizaciju obrazovnog rada i uspjesnosti
u realizaciji nastavnog procesa na predmetu Marketinske komunikacije, te primjeni stru¢ne
literature i sveukupno dobro ocijenjenog pedagoskog rada, kandidat ispunjava pedagoske uslove.

IV - VERIFIKACIJA BODOVANJA

ZBIRNO: RADOVI | BODOVI

R.br. | VRSTA DJELATNOSTI BROJ RADOVA BROJ BODOVA
Ukupno U posilj. Ukupno U poslj.

izbornom izbornom
periodu periodu

1. Naucno istrazivacka djelatnost | 12 26

2. Umjetnicka djelatnost

3. Pedagoska djelatnost 3 22,5

4, Strucna djelatnost 2

UKUPNO 50,5

VERIFIKACIJA BODOVA U PERIODU PRVOG IZBORA U ZVANJE: (2014.9.)

Broj bodova Broj radova
VRSTA DJELATNOSTI Ukupno U posilj. Ukupno U poslj.
izbornom izbornom
periodu periodu
1. Naucno istrazivacka djelatnost 5 5 16 16
2.Umjetnicka djelatnost
3. Pedagoska djelatnost
4. Stru€na djelatnost 1 1 20 20
UKUPNO 6 6 36 36

V - MISLJENJE ZA IZBOR U ZVANJE

Na osnovu detaljne analize svih elemenata — bibliografije, radnog iskustva, nau¢no istrazivackog,
pedagoskog i stru¢nog rada — bitnih za vrednovanje ispunjenosti uslova za izbor u akademsko
zvanje konstatujem da Doc. dr Rajko Bujkovi¢, ne ispunjava uslove po osnovu ¢lana 7.b. Mjerila
o uslovima i kriterijumima za izbor u akademska zvanja, koja je usvojio Savjet za obrazovanje.
Analizom steenih bodova zaklju¢ujem da kandidat ima dovoljno referenci iz nau¢no-istrazivacke
i pedagoske djelatnosti i strune djelatnosti za izbor u isto akademsko zvanje, ¢ime ispunjava
uslove ¢lana 6 Mjerila o uslovima i kriterijumima za izbor u akademska zvanja - reizbor. Otuda,
predlazem Senatu Univerziteta da docenta dr Rajka Bujkovica bira u isto akademsko zvanje -
docenta.



U Podgorici, 30.04.2020. RECENZENT

Prof. dr Marija Jankovi¢,
Fakultet za ekonomiju i biznis
Podgorica




NAUCNO NASTAVNOM VIJECU

FAKULTETA ZA EKONOMIJU I BIZNIS
PODGORICA

IZVJESTAJ RECENZENTA
| OCJENA USLOVA

Odlukom Senata Univerziteta »MEDITERAN« Podgorica br. R-2336/2-19 od
27.12.2019.godine imenovan sam za ¢&lana Komisije za razmatranje konkursnog

materijala i pisanje izvjestaja za izbor u akademsko zvanje docent na Fakultetu za
ekonomiju i biznis Univerziteta »Mediteran« Podorica za oblast:

1. Marketinske komunikacije

Analitickim sagledavanjem prezentiranih nauénih i struénih radova, kao dokaza u
vezi pedagoske djelatnosti dostavljenih na uvid u skladu sa Uslovima i
kriterijumima za izbor u akademska zvanja, Savjeta za visoko obrazovanje od
16.04.2019., odnosno Statutom Univerziteta Mediteran, podnosim slijedeéi

I1ZVJESTAJ

lzvjeStaj sadrzi miSlienje u vezi naugno-istraZivadkog rada, strudne i
pedagoske djelatnosti.

Svi prezentirani radovi su uglavnom sistematizovani u skladu sa Uslovima i
kriterijumima za izbor u akademska zvanja (u daljem tekstu: Uslovi) .

Kandidatu je sugerisano slijedece:

1. Rad: Bujkovi¢, R., Zari¢, S., Unkovi¢, S. (2016) »Poslovni dogadaji u
funkciji razvoja turizma«, Obodsko slovo Podgorica, Stampar Makarije, Beograd;
ISBN 7, tretirati u kategoriji M3, sa predvidenim brojem bodova
(do 4 boda) i bodovati shodno &lanu 8.Uslova.

2.Rad: Mati¢, R., Milovanovi¢, |., Alexandris, K., Maksimovi¢, N., Popovié,
S., Bujkovi¢, R., Drid, P. (2019). Testing the influence of destination image and
sports event quality on athletes intentions’ for repeated destination visit: the cases
of three World Sambo Championships in Novi Sad, Serbia. BMC Sports Science,
Medicine and Rehabilitation, 11(7), 25. - 1SSN 2052-1847; tretirati u kategoriji
Q1, sa predvidenim brojem bodova (do 15 bodova) i bodovati shodno &lanu
8.Uslova.

2.Rad: Mati¢, R., Karagiorgos, T., Maksimovié, N., Alexandris, K., Bujkovi¢,
R., Drid, P. (under review). Testing the influence of destination image and event
quality on athlete’s intentions to re-visit: a case study of the 2017 World youth and
juniors sambo championships in Novi Sad, Serbia. Managing Sport and Leisure.
ISSN/elSSN 2375-0472 / 2375-0480;, tretirati u kategoriji Q3, sa predvidenim
brojem bodova (do 9 bodova) i bodovati u skladu sa ¢lanom 8. Uslova.

3.Clanstvo u:

redakciji Casopisa za teoriju i praksu korporativne privrede i prava




»Akcionar«, Cetinje ISSN 180-5047; tretirati u kategoriji R4;

Clan savjeta stru¢nog Easopisa za trgovinu —Suvremena trgovina, Zagreb;
tretirati u kategoriji R4; sa predvidenim brojem bodova (do 2 boda).

NaglaSeno radno iskustvo i struéna osposobljenost doprinijeli su da je
naucna kreativnost kandidata kako po kvalitetu, aktuelnosti i obimu prepoznatljiva
u oblasti ekonomskog istraZivanja u Crnoj Gori: u sferi marketing menadZmenta.

ZajedniCki imenitelj naugno-istrazivatkog rada karakterise osjecaj autora za

kontiunirano analiticko sagledavanje dvije okosnice ekonomskih istrazivanja:
menadZzment i marketing.

1.Nauéno istraZivacka djelatnost - prikaz radova relevantnih za izbor u
akademsko zvanje

Djelimi€no se prihvata sistematizacija i bodovanje radova, shodno gore
navedenim sugestijama kandidatu.

Pored prezentiranih 8 bibliografskih jedinica, posebno isticem:

1. Bujkovi¢, R., Zari¢, S., Unkovié, S. (2016) »Poslovni dogadaji u funkciji
razvoja turizma«, Obodsko slovo Podgorica, Stampar Makarije, Beograd;

2. Mati¢, R., Karagiorgos, T., Maksimovi¢, N., Alexandris, K_, Bujkovi¢, R.,
Drid, P. (under review). Testing the influence of destination image and event
quality on athlete’s intentions to re-visit: a case study of the 2017 World youth and
juniors sambo championships in Novi Sad, Serbia. Managing Sport and Leisure.
ISSN/elSSN 2375-0472 / 2375-0480.

1. »Poslovni dogadaji u funkciji razvoja turizma«

Rad se prihvata kao monografska publikacija u kategoriji M3 sa
sugerisanim brojem bodova.

Predmet naucnog istraZivanja sprovedenog u radu jeste uticaj razvoja
industrije dogadaja na turizam u Crnoj Gori, mjeren kroz odabrane ekonomske
efekte.

Kandidat i koautori veoma dobro uoCavaju »da je moéni MICE sektor u
okviru pojedinih destinacija snaZan faktor uspjesne promocije destinacije«.

Primjenom relevatnih nauénih metoda kandidat i koautori su dobro postavili
problem i ustanovili kvalitetne &injenice koristeéi adekvatnu literaturu i sopstvene
nalaze.

Znactajan faktor razvoja industrije dogadaja predstavlja kvalitetno mjerenje
njenih ekonomskih efekata i dodatni uticaj na turisti¢ki promet, $to je u radu dobro
obrazlozeno. Kuvalitetnim grafi¢kim prikazima i jasnim tabelama efektno je
podrZano osnovno izlaganje u radu.

Kandidat i koautori pravilno zakljuCuju da »primjenjena metodologija
predstavlja pravu osnovu i inspiraciju novih empirijskih istraZivanja u regionu
Jugoistiéne Evrope«, i da »studija daje osnov za razmatranje moguénosti
znacajnijeg javnog i privatnog partnerstva« u ovoj dinami¢noj oblasti razvoja
turizma i ugostiteljstva.

Rezultati iskazani ovim radom predstavljaju relevantan doprinos nauéno-

istrazivatkom radu u domenu upravljanja marketindkim komunikacijama.




2. »Testing the influence of destination image and event quality on athlete’s
intentions to re-visit: a case study of the 2017 World youth and juniors sambo
championships in Novi Sad, Serbia«

Rad se prihvata kao rad u kategoriji Q3 sa sugerisanim brojem bodova.

Cilj rada je testiranje uticaja destinacijskog imidZa i kvaliteta organizacije
sportskog dogadaja na namjeru ponovne posjete istoj destinaciji u buducnosti kao
i na razvoj usmene propagande.

Destinacijski imidZ je mjeren putem afektivne i kognitivne dimenzije. Kvalitet
dogadaja je ispitan kroz tri dimenzije (sustinske, opipljive i podrzavajuée).
Istrazivane su namjera ponasanja kroz namjeru ponovne posjete destinaciji i
komunikacija putem usmene propagande (WoM).

Uticaj je testiran metodom vigestruke regresione analize i dokazan kroz
signifikantne nalaze.

U radu su raspravijena i teoretske i primjenjene implikacije navedenih
rezulata.

Rad predstavlja vrlo kvalitetan doprinos u predmetnoj oblasti.

2.Strucna djelatnost

Prihvata se ocjena stru¢nog rada kroz prikaz strunih radova i predlozeni
broj bodova uz sugestiju prethodno datu u vezi kategorizacije aktivnosti lanstva u
redakciji Casopisa.

Doc.dr Rajko Bujkovié je shodno prilozenoj radnoj biografiji obavljao ili jo§
obavlja odgovorne funkcije u privredi i privrednim asocijacijama, gdje se kao
posebno znacajne isti¢u: rukovodilac u javnoj sluzbi u opstini Budva, direktor
Jugobanke a.d., Podgorica, ekspozitura Budva, direktor Javnog preduzeéa Budva,
predsjednik odbora direktora Invest banke Montenegro, izvr$ni direktor AD
Jadranski sajam Budva, predsjedavajuci Asocijacije sajmova Jugoistoéne Evrope-
EASE, predsjednik Odbora udruZenja malih i srednjih preduzeéa i preduzetnika u
Privrednoj komori Crne Gore, sudija &asti u Privrednoj komori Crne Gore, &lan
redakcije Casopisa »Akcionar«.

Struéni doprinos kandidata u oblasti od znacaja za izbor u zvanje, je izraZen
kroz vie aktivnosti, kao $to su:
-organizacija privrednih prezentacija u zemlji inostranstvu,
-intenzivna komunikacija sa stranim diplomatskim predstavnistvima u Crnoj
Gori :

-intezivha komunikacija sa privrednim asocijacijama u inostranstvu

-intezivna saradnju sa struktovnim asocijacijama u inostranstvu

-znacajna saradnja sa drzavnim organima drugih drzava (ministarstvima
nadleznim za pojedine sektore privrede)

-intezivna komunikacija sa vi§e od 30.000 poslovnih adresa (na mjesednom

nivou)

-izgradnja stabilnih i uspjenih mostova poslovne saradnje

-intezivna saradnja sa diplomatskim predstavniStvima Crne Gore u
inostranstvu

-uspostavljena stabilna mreza poslovnih agenata u inostranstvu

-organizacija B2B sastanaka

Kandidat je uspje$no organizovao vige nauénih i struénih konferencija i
seminara od znadaja za oblast marketingkih komunikacija.




3.Pedagoska djelatnost

Prihvata se predloZeni broj bodova za pedagosku djelatnost.

Doc.dr Rajko Bujkovi¢ izvodi nastavu na na Fakultetu za ekonomiju i biznis,
Univerziteta Mediteran i Fakultetu za biznis i turizam, Budva.

Uvidom u evidenciju Univerziteta Mediteran i potvrdu Fakulteta za biznis i
turizam, moguce je ocijeniti da kolega Bujkovié vrlo kvalitetno obavlja nastavu.
Koristena literatura je aktuelna i primjenjuju se savremene nastavne metode.

Pedagoski rad kandidata je moguée ocijeniti kao visoko kvalitetan. Kandidat
u potpunosti ispunjava kriterijume iz lana 14.Uslova.

Il VERIFIKACIJA BODOVANJA

ZBIRNI PREGLED UKUPNOG BROJA REFERENCI PO OBLASTIMA DJELATNOSTI | BODOVA

Broj radova Broj bodova

Prije
DJELATNOST izbora

1. NAUCNOISTRAZIVACKI RAD 5

2. UMJETNICKI RAD

3. PEDAGOSKI RAD

4.

STRUCNIRAD v o 1

Il MISLJENJE ZA IZBOR U ZVANJE

Na osnovu dosadasnjeg izlaganja u moguénosti sam da na kraju
sintetizujem ocene o kandidatu Doc.dr Rajku Bujkovicu.

Shodno Uslovima i kriterijumima za izbor u akademska zvanja, posebno
primjenom kriterijuma iz &lana 7. stav b), a u vezi vrijednovanja nauéno
istraZivaCkih rezultata, neophodno je konstatovati da kandidat ne ispunjava
obavezni uslov u vezi minumuma poena za izbor u zvanje vanredni profesor.

Primjenom &lana 8. u vezi bodovanja u sluéaju kaoautorstva ustanovljeno je
da je kandidat ostvario 4 poena kroz radove u kategoriji Q1, Q2, Q3 i Q4, nakon
poslijednjeg izbora, §to znadi da nije ispunjen prethodno navedeni uslov iz &lana
7. stav b).

Kandidat, svakako, za svoj dosada$nji naucno-istrazivacki, struéni i
pedagos$ki rad, zasluZuje visoke ocene koje se zasnivaju na rezultatima koje je
ostvario u domenu nauéno-istraZivadkog rada, kao i u krajnje odgovornom i
profesionalnom obavljanju svih struénih i pedagoskih aktivnosti. U izlozenim
domenima ostvareni su slede¢i navjazniji rezultati:

1. Dr Rajko Bujkovi¢ je svoj nauéni doprinos izrazio objavljivanjem
kvalitetnin nauéno-istrazivackih radova u zemlji i inostranstvu. Njegovi radovi u
najvecoj meri tretiraju oblast marketing menadZmenta posebno marketingkih




komunikacij@, na primjeru Crme Gore.

UpeSno je obradio kijuéne probleme u marketing komuniciranju, kroz
istrazivanje ingustrije dogadaja, narofito veze izmedu dogadaja (posebno
poslovnih i sportskih) i imidZa turistiCke destinacije.

Njegow nauéno-istraZivacki rad takode se odnosi na uticaj MICE turizma
kroz ekonomske efekte u turistitkoj destinaciji.

Kvalitet objavijenih radova potwrduju da se radi o vrednom naucnom
istrazivaéu koji je svojim rezultatima dao doprinos razvoju naucne oblasti
| menadZmenta i marketinga. :

2. Kolega Bujkovi¢ krajnje je odgoverno obavljao i obavlja brojne funkcije u
privredi i privrednim i struénim asocijacijama.

3. U svom pedagoskom radu znaZajno doprinosi kvalitetu realizacije
nastavnog procesa.

Imajuéi sve izlozene ocene u vidu, a polaze¢i od analiti¢kog sagledavanja,
smatram da Doc.dr Rajko Bujkovi¢, u skladu sa datim Uslovima ostvaruje, uslove
za izbor u postojeée akademsko zvanje.

Sublimirajuéi cjelokupni rad kandidata, predlazem da se,

Doc.dr Rajko Bujkovic¢
bira u postojeée akademsko zvanje docenta za oblast:

1. Marketin§ke komunikacije

Mjesto i datum: RECENZENT:
Prof.dr Darko Lacmanovi¢
Redovni profesor na
Fakultetu za turizam
Univerziteta Mediteran,
u Baru

Bar, 24.02.2020.
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