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Univerzitet Mediteran 
Fakultet za ekonomiju i biznis 
Podgorica 
 

NAUČNO - NASTAVNOM VIJEĆU FAKULTETA ZA EKONOMIJU I BIZNIS 
i 

SENATU UNIVERZITETA „MEDITERAN” PODGORICA 
 
 
 

Odlukom Senata Univerziteta Mediteran broj R-450/2-20od 25.03.2020. imenovan sam za člana 
recenzentske komisije za izbor nastavnika dr Rajka Bujkovića u akademsko zvanje za oblast: Marketinške 
komunikacije,  na Fakultetu za poslovne studije „Montenegro business school“ Univerziteta Mediteran 
Podgorica.  
 
  Na raspisani konkurs objavljen,  javio se jedan kandidat – docent dr Rajko Bujković. Analitičkim 
sagledavanjem dostavljene dokumentacije, prezentiranih naučnih radova, projekata i ostale 
dokumentacije, dostavljenih na uvid u skladu sa Uslovima i kriterijumima za izbor u akademska zvanja i 
Uputstvom za primjenu Mjerila za izbor u akademska zvanja Univerziteta Mediteran Podgorica, 
podnosim sledeći  
 

IZVJEŠTAJ 
 
 

I – OSNOVNI PODACI O KANDIDATU 
 

Doc. dr Rajko Bujković je  rođen je 18.07.1960. godine u Kotoru. Osnovnu i srednju školu završio 
je u Kotoru. Diplomirao na Ekonomskom fakultetu Univerziteta Veljko Vlahović, u Titogradu 11.11. 1983. 
godine.  Doc. dr Bujković je završio postdiplomske studije na Fakultetu za menadžment Novi Sad, gdje je i 
magistrirao na temu „Upravljanje strategijom intenacionalizacije u poslovanju kompanija u Crnoj Gori“.   
Doktorsku disertaciju pod nazivom: „Ekonomski efekti razvoja industrije dogadjaja na turizam u Crnoj 
Gori je odbranio na Univerzitetu „Singidunum“ u Beogradu 2012. godine. 
 

Doc. dr Rajko Bujković je zasnovao radni odnos u Službi društvenog knjigovodstva filijala 20700 
Kotor, nakon čega se zaposlio kao Rukovodilac službe kreditiranja stanovništva u Budvanskoj osnovnoj 
banci. Nakono toga, Doc. dr Bujković je radio u javnoj službi u Opštini Budva, kao načelnik odjeljenja za 
komunalne poslove i kao sekretar sekretarijata za komunalne poslove, uključujući rukovodjenje fondom 
gradjevinskog zemljišta.  Obavljao je i poslove direktora Jugobanke a.d.Podgorica, ekspozitura Budva, 
zatim, direktora Javnog komunalno stambenog preduzeća Budva, a bio je i odbornik u Skupštini Opštine 
Budva ( 2005 - 2009 ). Takodje je obavljao dužnost predsjednika Odbora direktora Invest banke 
Montenegro ( 2008 -2012). Doc. dr Bujković je obavljao funkciju predsjedavajućeg Asocijacije sajmova 
Jugoistočne Evrope–EASE (2009-2011). Takodje je član Upravnog odbora Srpsko-crnogorskog poslovnog 
kluba, kao i nekoliko drugih međunarodnih poslovnih klubova koji promovišu unapređenje bilateralne 
privredne saradnje. 
 

Izvršni je direktor AD Jadranskog sajma Budva od 2003.g. i Predsjednik je Odbora udruženja 
malih i srednjih preduzeća i preduzetnika u Privrednoj komori Crne Gore (od 2011 –danas); Izabrani 
sudija Suda časti u Privrednoj komori Crne Gore (od 2010 – danas) i član redakcije časopisa za teoriju i 
praksu korporativne privrede i prava „Akcionar“ (od 2002 -) ISSN 1800-5047. Bio je direktor Javnog 
preduzeća Budva i direktor Jugobanke a.d.Podgorica, ekspozitura Budva i Rukovodilac službe kreditiranja 
stanovništva u Osnovnoj banci. Bio je Odbornik u Skupstini Opštine Budva (2005 - 2009 ) i Predsjednik 
Odbora direktora Invest banke Montenegro ( 2008 -2012 ), kao i Predsjedavajući Asocijacije sajmova 
Jugoistočne Evrope–EASE (2009-2011) i član Upravnog odbora Srpsko-crnogorskog poslovnog kluba, kao 
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i nekoliko drugih međunarodnih poslovnih klubova koji promovišu unaprijeđenje bilateralne privredne 
saradnje.Dobitnik je godišnje nagrade Privredne komore Crne Gore za unaprijeđenje menadžmenta 
(2009) i nagrade za menadžera Jugoistočne Evrope (2004). 

 
 
 
II – KLASIFIKACIJA RADOVA KANDIDATA 
 
U nastavku slijedi pregled najvažnijih radova kandidata Doc. dr Rajka Bujkovića. 
 
PREGLED RADOVA I BODOVA NAKON POSLJEDNJEG IZBORA (2014.g.-) 
 
 

1. NAUČNO ISTRAŽIVAČKA DJELATNOST BROJ BODOVA 

Za referencu Za kandidata 

 
M3 – Monografija naučnog značaja 

 

  

Unković S., Bujković R., Žarić S., „ Poslovni događaji u funkciji 
razvoja turizma „, Obodsko slovo Podgorica, Štampar Makarije, 
2012. 

 

4 4 

 
  Q 4   Rad u međunarodnom časopisu (ostali časopisi indeksirani 
na SCI/SCIE/SSCI/A&HCI listama, ) 
 

  

 
 Matić, R., Milovanović, I., Alexandris, K., Maksimović, N., Popović, 
S., Bujković, R., Drid, P. (2019). testing the influence of destination 
image and sports event quality on athletes intentions’ for repeated 
destination visit: the cases of three World Sambo Championships 
in Novi Sad, Serbia. BMC Sports Science, Medicine and 
Rehabilitation, 11(7), 25. -  
 

 
4 

 
0,57 

Ukupno za kandidata = 1,5* (Q1+Q2+Q3+Q4) 
 

 6,855 

 
Q5 Rad u međunarodnom časopisu koji nije  indeksiran na   
SCI/SCIE/SSCI/A&HCI listama  
 

  

Matić, R., Karagiorgos, T., Maksimović, N., Alexandris, K., Bujković, 
R., Drid, P. (under review). Testing the influence of destination 
image and event quality on athlete’s intentions to re-visit: a case 
study of the 2017 World youth and juniors sambo championships 
in Novi Sad, Serbia. Managing and Sport Leisure. 
 

4 0,66 

Babić, V., Zarić, S., and Bujković, R.,  “Analysis of communication 
with the non-market environment: the case of serbian and 
Montenegrin companies” (Analiza komunikacije sa netržišnim 
okruženjem – slučaj srpskih i crnogorskih kompanija), Ekonomika 
preduzeća, Serbian Association of Economists Journal of Business 
Economics and Management mart-april 2018, ISSN 0353-443X, 
pp48-58 
 

4 1,33 
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Bujkovic R., Istraživanje zajedničkog dobra na primjeru Ceklinskih 
ribolova,  Governing the Commons and cooperatives: Contemporary 
issues, Limes plus (ISSN 1820-0869), Journal of social sciences and 
hiumanities,broj 3, Beograd, 2016   
 

4 4 

Matić, R., Maksimović, N., Vuković, J., Ćorilić, D., Bujković, R., 
Jakšić, D. (2019). Marketing Mix in Team Sports in Serbia. Journal 
of Anthropology of Sport and Physical Education. 3(3). 

 

4 0,66 

Q 6 - Rad u časopisu nacionalnog značaja 
 

  

Bujković, R., Zarić, S., (2016) “Preduzetničke aktivnosti i uloga 
socijalnog kapitala i društvenih mreža: Prisutnost u obrazovnom 
procesu“, Obrazovanje za poduzetništvo –E4E, znanstveno-stručni 
časopis o obrazovanju za poduzetništvo, Visoka škola za ekonomiju, 
poduzetništvo i upravljanje Nikola Šubić Zrinski, broj 1, Zagreb, ISSN 
1849-7845  
 
 

2 2 

Bujković, R., (2017) “Značenje sajmova za regionalni razvoj”, 
Suvremena trgovina, stručni časopis za trgovinu, Zagreb.   
 

2 2 

K 1 - Predavanje po pozivu na međunarodnom skupu štampano u 
cjelini (neophodno pozivno pismo) 
 

  

Član redakcije časopisa za teoriju i praksu korporativne privrede i 
prava “Akcionar”, Cetinje  ISSN 180-5047. 

3 3 

Član savjeta stručnog časopisa za trgovinu –Suvremena trgovina, 
Zagreb 

3 3 

K 4 - Saopštenje na  međunarodnom naučnom skupu (štampano 
u izvodu) 
 

  

Matic, R., Karagiorgos, T., Maksimovic, N., Alexandris, K., Drid, P., 
Bujkovic, R. (2018). Testing the Influence of Destination Image and 
Sport Event Quality on Athletes’ Behavioral Intentions: A Case 
Study of the 2017 World Youth and Yunior Sambo Championship. 
In: C. Evangelos, K. Alexandris, A. Fotiadis (Eds.), TOURMAN 2018 
Conference Proceedings “In search of excellence in tourism, travel 
& hospitality”, 25-28 October 2018, Rhodes, Greece, 243 -247. 
Thessaloniki: Alexander Technological Institute.  
 

0,5 0,5 

R – 6 Uređivanje monografije nacionalnog značaja 
 
Urednik izdanja monografije “The Adriatic Fair 50 years of the 
exhibition industry in Montenegro” 
 

2 2 

UKUPNO NAUČNO-ISTRAŽIVAČKI RAD  26,005 

 
 
 
 

  

2. PEDAGOŠKA DJELATNOST BROJ 
BODOVA 

 

Za referencu Za kandidata 

http://www.teithe.gr/
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P1 - Univerzitetski udžbenik koji se koristi u inostranstvu (uz 
potvrdu) 
 

  

Vilkoks, D., Zarić, S., Mateković, M., Kaftandžiev, K., Kirilov, K., 
Bujković, R., Sansone, M., Bruni, R., Vei, L, Petrović, L. (2019) 
“Planiranje događaja, principi i praksa”, drugo dopunjeno izdanje, 
HERAedu, Beograd, ISBN 978-86-7956-136-7  
–Ekonomski fakultet, Beograd, magistarske studije 
 

8 8 

P 2 - Univerzitetski udžbenik koji se koristi kod nas  
 

  

Vilkoks, D., Zarić, S., Mateković, M., Kaftandžiev, K., Kirilov, K., 
Bujković, R., Sansone, M., Bruni, R., Vei, L, Petrović, L. (2019) 
“Planiranje događaja, principi i praksa”, drugo dopunjeno izdanje, 
HERAedu, Beograd, ISBN 978-86-7956-136-7  
–Fakultet za biznis i turizam, Budva 
 

4 4 

P 7 - Gostujući profesor na inostranim univerzitetima  
 

  

Ekonomski fakultet Univerziteta u Beogradu, ljetnji semester, 
2017. 
 

5 5 

P12 – Mentorstvo na osnovnim studijama 0,5 0,5 

P 17 – Kvalitet nastave 5 5 

UKUPNO  PEDAGOŠKA DJELATNOST  22,5 

 
 
III - OCJENA USLOVA 
 
STEPEN OBRAZOVANJA 
 

Doc. dr Rajko Bujković je stekao adekvatno obrazovanje iz oblasti marketinga.  Diplomirao je na 
Ekonomskom fakultetu Univerziteta Veljko Vlahović 1983. Godine. Magistrirao je na Fakultetu za 
menadžment Novi Sad sa temom „Upravljanje strategijom intenacionalizacije u poslovanju kompanija u 
Crnoj Gori“.   Doktorsku disertaciju pod nazivom: „Ekonomski efekti razvoja industrije dogadjaja na 
turizam u Crnoj Gori je odbranio na Univerzitetu „Singidunum“ u Beogradu. 

 
Kandidat je Izvršni direktor AD Jadranskog sajma Budva od 2003.g, i bio je zadužen za 

organizaciju privrednih prezentacija u zemlji i inostranstvu, vodio intenzivnu komunikaciju sa domaćim i 
inostranim kompanijama, stranim diplomatskim predstavništvima u Crnoj Gori, strukovnim asocijacijama 
u inostranstvu i uspostavljao stabilnu mrežu poslovnih agenata u inostranstvu.  

 
 
NAUČNOISTRAŽIVAČKI RAD 
 

Na osnovu detaljnog i potpunog uvida u Klasifikacionu biografiju kandidata i priložene radove 
može se zaključiti da je kandidat svoj naučno-istraživački rad usmerio na oblast za koje se bira u zvanje, i 
to prije svega na oblast marketinških komunikacija, prije svega sajmova. Takodje, rezultati istraživanja 
imaju i konkretnu teorijsku i praktičnu primjenjlivost. Na osnovu analize svih objavljenih radova, može se 
zaključiti da kandidat doc. dr Rajko Bujković, u pogledu naučno-istraživačkog rada ispunjava uslove za 
izbor u zvanje docenta.  Radovi doc. dr Rajka Bujkovića su važan napor da se da doprinos razvoju 
marketinških komunikacija. Doc. dr Bujković je dugi niz godina radio u kako u privredi tako i u lokalnim 
samoupravama, gdje je stekao iskustvo u marketinškim komunikacijama i odnosima sa javnošću.. Doc. dr 
Bujković se u svojem radu bavi i pitanjima primjene marketinških komunikacija u svakodnevnom radu sa 
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posebnim osvrtom na sajamske aktivnosti, kao i  istraživanja u oblasti planiranja i organizacije dogadjaja. 
Kandidat je koautor referentnog udžbenika koji se koristi u literaturi na Fakultetima u inostranstvu i kod 
nas. Naučnoistraživački rad kandidata posjeduje zadovoljavajući kvalitet.  Kandidat je posebno je 
istraživao uticaj marketinških komunikacija na razvoj turizma i sporta. Jedan dio radova je prezentovao 
na naučnim skupovima i konferencijama od medjunarodnog značaja. Pregledom najvažnijih radova 
uočeno je da ih karakteriše primjena relevantne naučne metodologije. Na osnovu analize svih objavljenih 
radova, može se zaključiti da kandidat u pogledu naučnoistraživačkog rada ne ispunjava uslove za izbor u 
više akademsko zvanje, po osnovu člana 9.b. Mjerila o uslovima i kriterijumima za izbor u akademska 
zvanja. 

 
Uvažavajući prethodno navedene činjenice, kao i uvid  u klasifikacionu biografiju kandidata, 

može se konstatovati kako je kandidat svoj naučno-istraživački rad fokusirao na unaprijedjenje znanja iz 
oblasti za koje se može vršiti izbor u akademsko zvanje.  
 

Među prezentiranim radovima kandidata dr Rajka Bujkovića, posebnu pažnju zaslužuju sledeći 
radovi, koje ću ukratko prezentirati i ocijeniti: 
 
 

1. Bujković, R., (2017) “Značenje sajmova za regionalni razvoj”, Suvremena trgovina, stručni časopis 
za trgovinu, Zagreb   

 
U ovom radu se ukazuje na značaj sajmova za regionalni razvoj. Sajmovi su odlična prilika za 
prezentiranje savremenih tehnologija, proizvoda, usluga ili projekata koji unapređuju tržišnu poziciju 
privrednih subjekata omogućavajući im penetraciju na nova tržišta. U radu autor ističe promotivnu ulogu 
sajmova za zemlju, predstavljajući je na najbolji mogući način. On navodi da kad je riječ o 
internacionalizaciji poslovanja mali i srednjih preduzeća, sajamska industrija je nezaobilzna poluga u 
strategiji njihovog regionalnog nastupa. On sugeriše da je značajno izučavanje dobrih praksi u pojedinim 
zemljama I regijama u cilju promocije dobre prakse u ovoj sferi.  

2. Matić, R., Maksimović, N., Vuković, J., Ćorilić, D., Bujković, R., Jakšić, D. (2019). Marketing Mix in 
Team Sports in Serbia. Journal of Anthropology of Sport and Physical Education. 3(3). 

 

Autori u ovom radu analiziraju značaj Marketinške aktivnosti, tj. promotivne prezentacije različitih 

ponuda širokoj publici koje predstavljaju neizbježna sredstva u strateškim planovima 

organizacija iz različitih oblasti. Ističe se da se takav pristup zahtjeva i od sportskih organizacija 

kako bi se formirao promotivni marketing miks. Cilj ovog rada bio je da se ispita marketing miks 

u sportskim klubovima sportskih timova na najvišem takmičarskom rangu u Srbiji. Uzorak od 

118 ispitanika iz četiri tima kolektivnih sportova (fudbal, košarka, rukomet i odbojka), korišćena 

su  za sprovođenje procjene stavova u vezi sa korišćenjem marketing miksa. Dobijeni rezultati 

pokazuju nizak trenutni status marketinga u ocijenjenim sportovima i primjenom testova Kruskal 

Wallis-a i Man Whitney-a prepoznate su i razlike u određenim elementima marketing miksa. Ove 

razlike ukazuju naprednost na strani menadžera koji rade na fudbalskom i košarkaškom terenu za 

razliku od onih kojise bave rukometom i odbojkom. Konačno, diskutovano je i o teorijskim i 

praktičnim vrijednostima dobijenih rezultata. 
 

 
STRUČNI RAD 
 
 
Kandidat dr Rajko Bujković je uporedo sa naučno-istraživačkim radom i radom u privredi angažovan i na 
polju stručnog rada. Tokom svoje karijere dr Bujković organizovao veliki broj okruglih stolova, 
simpozijuma i konferencija. Takodje je učestovao u velikom broju stručnih foruma gdje je predstavljao 
svoju kompaniju. Pored redovne nastave koju drži na Fakultetu za ekonomiju i biznis na osnovnim 
studijama, kandidat je bio angažovan na izvođenju nastave i na Fakultetu za biznis i turizam u Budvi, 
Univerziteta Adriatik. Kandidat je bio i viziting profesor na Ekonomskom Fakultetu Beograd, Univerziteta 
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u Beogradu. Sagledavajući sve navedeno, konstatujem da se radi o zadovoljavajućem nivou stručnog 
rada kandidata. Ispred Univerziteta Mediteran, kandidat je bio angažovan na pripremi elaborata za 
uvodjenje novih nastavnih planova i sadržaja, posebno na smjeru Marketing menadžment, gdje izvodi 
nastavu. Urednik je monografije internacionalnog značaja - „ Poslovni dogadjaji u funkciji razvoja 
turizma“, sa koautorima prof. dr Unkovićem i prof. dr  Žarićem. Član je redakcije časopisa za teoriju i 
praksu korporativne privrede i prava „Akcionar“ (od 2002 -) ISSN 1800-5047. Takođe je član je stručnog 
Savjeta časopisa za trgovinu „ Suvremena trgovina“, Zagreb, koji se tretira u kategoriji R4 - Uredništvo u 
nacionalnom naučnom časopisu (na godišnjem nivou). (www.suvremena.hr) Zaključujemo da kandidat 
ima zapažen stručni rad iz oblasti za koju se bira. 

 
PEDAGOŠKA OSPOSOBLJENOST 
 
Kvantitativno ocjenjivanje pedagoških sposobnosti 
  

U pogledu pedagoške i nastavne osposobljenosti, kandidat dr Rajko Bujković ima   iskustvo, i to u 
svojstvu uvodničara, predavača i moderatora na brojnim okruglim stolovima, konferencijama, 
simpozijumima i kursevima, kao i predavača na Fakultetu za ekonomiju i biznis gdje izvodi nastavu na 
predmetu Marketinške komunikacije. Knjiga grupe autora: Vilkoks, D., Zarić, S., Mateković, M., 
Kaftandžiev, K., Kirilov, K., Bujković, R., Sansone, M., Bruni, R., Vei, L, Petrović, L. (2019) “Planiranje 
događaja, principi i praksa”, drugo dopunjeno izdanje, HERAedu, Beograd, ISBN 978-86-7956-136-7 –
Ekonomski fakultet, Beograd, gdje je kandidat jedan od autora, koristi se u literaturi kao udžbenik za 
izvodjenje nastave na Ekonomskom Fakultetu Beograd, Univerziteta u Beogradu, kao i na Fakultetu za 
biznis i turizam u Budvi, Univerziteta Adriatik. 
 

Na dosadašnjim evaluacijama anketa studenata, kandidat je ocijenjen najvišim ocjenama za svoj 
rad, kvalitet nastave i odvijanja nastavnog procesa na predmetu, kao i saradnje na studentima. 
Kvalitetno unapredjuje rad sa studentima u toku edukacionog procesa, uvodeći razne novine i metode.  

 
Zaključuje se da kandidat ispunjava pedagoške uslove. 

 
IV  - VERIFIKACIJA BODOVANJA 

 
ZBIRNO:RADOVI I BODOVI 
 

R.br. VRSTA DJELATNOSTI BROJ RADOVA BROJ BODOVA 

Ukupno U poslj. 
izbornom 
periodu 

Ukupno U poslj. 
izbornom 
periodu 

1. Naučno istraživačka djelatnost 12   26 

2. Umjetnička djelatnost     

3. Pedagoška djelatnost 3   22,5 

4. Stručna djelatnost    2 

UKUPNO    50,5 

 
VERIFIKACIJA BODOVA U PERIODU PRVOG IZBORA U ZVANJE: (2014.g.) 

 Broj bodova Broj radova 

            VRSTA DJELATNOSTI Ukupno U poslj. 
izbornom 
periodu 

Ukupno U poslj.  
izbornom  
periodu 

1. Naučno istraživačka djelatnost 5 5 16 16 

http://www.suvremena.hr/


 7 

2.Umjetnička djelatnost     
3. Pedagoška  djelatnost     
4. Stručna djelatnost 1 1 20 20 
 UKUPNO 6 6 36 36 
 
 
V  - MIŠLJENJE ZA IZBOR U ZVANJE 
 
Na osnovu prethodno izloženog i detaljne analize priložene dokumentacije koja je vrednovana u skladu 
sa Uslovima i kriterijumima za izbor u akademska zvanja i Uputstvom za primjenu Mjerila za izbor u 
akademska zvanja Univerziteta Mediteran Podgorica zaključujem da kandidat ima dovoljno referenci iz 
naučno-istraživačke i pedagoške djelatnosti i stručne djelatnosti za izbor u isto akademsko zvanje.  
 
Otuda, predlažem Senatu Univerziteta da docenta dr Rajka Bujkovića bira u isto akademsko zvanje – 
docenta za oblast marketinške komunikacije. 

 
 
 
 
 

U Podgorici, 30.04.2020.     RECENZENT 
 
                  Prof. dr Mladen Perazić, 
        Fakultet za ekonomiju i biznis 
Podgorica 
 
        ______________________________ 
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Fakultet za ekonomiju i biznis 

Podgorica 

 

NAUČNO - NASTAVNOM VIJEĆU FAKULTETA ZA EKONOMIJU I BIZNIS 

i 

SENATU UNIVERZITETA „MEDITERAN” PODGORICA 

 

 

Odlukom Senata Univerziteta Mediteran broj R-450/2-20 od 25.03.2020. godine imenovana sam 

za člana Komisije za razmatranje konkursnog materijala i pisanje izvještaja za izbor u akademsko 

zvanje (sva zvanja) jednog nastavnika na Fakultetu za ekonomiju i biznis Univerziteta Mediteran, 

za oblast Marketinške komunikacije. Na javni konkurs za radno mjesto nastavnika/ce za naučnu 

oblast Marketinške komunikacije prijavio se jedan kandidat - Doc. dr Rajko Bujković. 

 

Detaljnim pregledom dostavljene dokumentacije, analizom prezentiranih naučnih radova, 

projekata i ostalih priloga, a u skladu sa Uslovima i kriterijumima za izbor u akademska zvanja, 

koja je usvojio Savjet za obrazovanje i Uputstvom za primjenu Mjerila za izbor u akademska 

zvanja Univerziteta Mediteran, podnosim sledeći 

 

 

I Z V J E Š T A J 

 

 

I – OSNOVNI PODACI O KANDIDATU 

      

Doc. dr Rajko Bujković rodjen je u Kotoru 18.07.1960.g. Srednju pomorsku školu završio je 

1979.g, u Kotoru, a diplomirao na Ekonomskom Fakultetu Univerziteta „Veljko Vlahović„  u 

Titogradu 1983. godine. Magistrirao je na temu „Upravljanje strategijom internacionalizacije u 

poslovanju kompanija u Crnoj Gori“ na Fakultetu za menadžment Novi Sad, a naučni stepen 

doktora nauka stekao na Univerzitetu Singidunum sa temom: „Ekonomski efekti razvoja industrije 

događaja na turizam u Crnoj Gori“.    

 

Izvšni je direktor AD Jadranskog sajma Budva od 2003.g. i bio je zadužen za organizaciju 

privrednih prezentacija u zemlji i inostranstvu; vodio intenzivnu komunikaciju sa domaćim i 

inostranim kompanijama, stranim diplomatskim predstavništvima u Crnoj Gori, strukovnim 

asocijacijama u inostranstvu i uspostavljao stabilnu mrežu poslovnih agenata u inostranstvu. 

Predsjednik je Odbora udruženja malih i srednjih preduzeća i preduzetnika u Privrednoj komori 

Crne Gore (od 2011 – danas); Izabrani sudija Suda časti u Privrednoj komori Crne Gore (od 2010 

– danas) i član redakcije časopisa za teoriju i praksu korporativne privrede i prava „Akcionar“ (od 

2002 -) ISSN 1800-5047. Bio je direktor Javnog preduzeća Budva i direktor Jugobanke 

a.d.Podgorica, ekspozitura Budva i Rukovodilac službe kreditiranja stanovništva u Osnovnoj 

banci. Bio je Odbornik u Skupstini Opštine Budva (2005 - 2009 ) i Predsjednik Odbora direktora 

Invest banke Montenegro ( 2008 -2012 ), kao i Predsjedavajući Asocijacije sajmova Jugoistočne 

Evrope–EASE (2009-2011) i član Upravnog odbora Srpsko-crnogorskog poslovnog kluba, kao i 

nekoliko drugih međunarodnih poslovnih klubova koji promovišu unaprijeđenje bilateralne 

privredne saradnje. Dobitnik je godišnje nagrade Privredne komore Crne Gore za unaprijeđenje 

menadžmenta (2009) i nagrade za menadžera Jugoistočne Evrope (2004). 
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II – KLASIFIKACIJA RADOVA KANDIDATA 

 

U nastavku slijedi pregled najvažnijih radova kandidata Doc. dr Rajka Bujkovića. 

 

PREGLED RADOVA I BODOVA NAKON POSLJEDNJEG IZBORA (2014.g.-) 

 

 

1. NAUČNO ISTRAŽIVAČKA DJELATNOST BROJ BODOVA 

Za 

referencu 

Za kandidata 

 

M3 – Monografija naučnog značaja  

 

  

Unković S., Bujković R., Žarić S., „ Poslovni događaji u 

funkciji razvoja turizma „, Obodsko slovo Podgorica, Štampar 

Makarije, 2012. 

 

4 4 

 

  Q 4   Rad u međunarodnom časopisu (ostali časopisi 

indeksirani na SCI/SCIE/SSCI/A&HCI listama, ) 

 

  

 

 Matić, R., Milovanović, I., Alexandris, K., Maksimović, N., 

Popović, S., Bujković, R., Drid, P. (2019). testing the influence 

of destination image and sports event quality on athletes 

intentions’ for repeated destination visit: the cases of three 

World Sambo Championships in Novi Sad, Serbia. BMC 

Sports Science, Medicine and Rehabilitation, 11(7), 25. -  

 

 

4 

 

0,57 

Ukupno za kandidata = 1,5* (Q1+Q2+Q3+Q4) 

 

 6,855 

 

Q5 Rad u međunarodnom časopisu koji nije  indeksiran 

na   SCI/SCIE/SSCI/A&HCI listama  

 

  

Matić, R., Karagiorgos, T., Maksimović, N., Alexandris, K., 

Bujković, R., Drid, P. (under review). Testing the influence of 

destination image and event quality on athlete’s intentions to 

re-visit: a case study of the 2017 World youth and juniors 

sambo championships in Novi Sad, Serbia. Managing and 

Sport Leisure. 

 

4 0,66 

Babić, V., Zarić, S., and Bujković, R.,  “Analysis of 

communication with the non-market environment: the case of 

serbian and Montenegrin companies” (Analiza komunikacije 

sa netržišnim okruženjem – slučaj srpskih i crnogorskih 

kompanija), Ekonomika preduzeća, Serbian Association of 

Economists Journal of Business Economics and Management 

mart-april 2018, ISSN 0353-443X, pp48-58 

 

4 1,33 

Bujkovic R., Istraživanje zajedničkog dobra na primjeru Ceklinskih 

ribolova,  Governing the Commons and cooperatives: 

4 4 
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Contemporary issues, Limes plus (ISSN 1820-0869), Journal of 

social sciences and hiumanities,broj 3, Beograd, 2016   

 

Matić, R., Maksimović, N., Vuković, J., Ćorilić, D., Bujković, 

R., Jakšić, D. (2019). Marketing Mix in Team Sports in Serbia. 

Journal of Anthropology of Sport and Physical Education. 

3(3). 

 

4 0,66 

Q 6 - Rad u časopisu nacionalnog značaja 
 

  

Bujković, R., Zarić, S., (2016) “Preduzetničke aktivnosti i uloga 

socijalnog kapitala i društvenih mreža: Prisutnost u obrazovnom 

procesu“, Obrazovanje za poduzetništvo –E4E, znanstveno-

stručni časopis o obrazovanju za poduzetništvo, Visoka škola za 

ekonomiju, poduzetništvo i upravljanje Nikola Šubić Zrinski, broj 

1, Zagreb, ISSN 1849-7845   

 

 

2 2 

Bujković, R., (2017) “Značenje sajmova za regionalni razvoj”, 

Suvremena trgovina, stručni časopis za trgovinu, Zagreb.   

 

2 2 

K 1 - Predavanje po pozivu na međunarodnom skupu 

štampano u cjelini (neophodno pozivno pismo) 

 

  

Član redakcije časopisa za teoriju i praksu korporativne 

privrede i prava “Akcionar”, Cetinje  ISSN 180-5047. 

3 3 

Član savjeta stručnog časopisa za trgovinu –Suvremena 

trgovina, Zagreb 

3 3 

K 4 - Saopštenje na  međunarodnom naučnom skupu 

(štampano u izvodu) 

 

  

Matic, R., Karagiorgos, T., Maksimovic, N., Alexandris, K., 

Drid, P., Bujkovic, R. (2018). Testing the Influence of 

Destination Image and Sport Event Quality on Athletes’ 

Behavioral Intentions: A Case Study of the 2017 World Youth 

and Yunior Sambo Championship. In: C. Evangelos, K. 

Alexandris, A. Fotiadis (Eds.), TOURMAN 2018 Conference 

Proceedings “In search of excellence in tourism, travel & 

hospitality”, 25-28 October 2018, Rhodes, Greece, 243 -247. 

Thessaloniki: Alexander Technological Institute.  

 

0,5 0,5 

R – 6 Uređivanje monografije nacionalnog značaja 

 

Urednik izdanja monografije “The Adriatic Fair 50 years of 

the exhibition industry in Montenegro” 

 

2 2 

UKUPNO NAUČNO-ISTRAŽIVAČKI RAD  26,005 

 

 

 

 

  

http://www.teithe.gr/
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2. PEDAGOŠKA DJELATNOST BROJ 

BODOVA 

 

Za 

referencu 

Za kandidata 

P1 - Univerzitetski udžbenik koji se koristi u inostranstvu 

(uz potvrdu) 

 

  

Vilkoks, D., Zarić, S., Mateković, M., Kaftandžiev, K., 

Kirilov, K., Bujković, R., Sansone, M., Bruni, R., Vei, L, 

Petrović, L. (2019) “Planiranje događaja, principi i praksa”, 

drugo dopunjeno izdanje, HERAedu, Beograd, ISBN 978-86-

7956-136-7  

–Ekonomski fakultet, Beograd, magistarske studije 

 

8 8 

P 2 - Univerzitetski udžbenik koji se koristi kod nas  

 

  

Vilkoks, D., Zarić, S., Mateković, M., Kaftandžiev, K., 

Kirilov, K., Bujković, R., Sansone, M., Bruni, R., Vei, L, 

Petrović, L. (2019) “Planiranje događaja, principi i praksa”, 

drugo dopunjeno izdanje, HERAedu, Beograd, ISBN 978-86-

7956-136-7  

–Fakultet za biznis i turizam, Budva 

 

4 4 

P 7 - Gostujući profesor na inostranim univerzitetima  

 

  

Ekonomski fakultet Univerziteta u Beogradu, ljetnji semester, 

2017. 

 

5 5 

P12 – Mentorstvo na osnovnim studijama 0,5 0,5 

P 17 – Kvalitet nastave 5 5 

UKUPNO  PEDAGOŠKA DJELATNOST  22,5 

 

 

III - OCJENA USLOVA 

 

STEPEN OBRAZOVANJA 

 

Kandidat Doc. dr Rajko Bujković posjeduje adekvatno obrazovanje iz oblasti marketinških 

komunikacija i event menadžmenta, a takođe i iz oblasti sportskog marketinga. Diplomirao je na 

Ekonomskom fakultetu u Podgorici, 1983.g. Magistrirao je na temu „Upravljanje strategijom  

internacionalizacije u poslovanju kompanija u Crnoj Gori“ na Fakultetu za menadžment Novi 

Sad, a naučni stepen doktora nauka stekao na Univerzitetu Singidunum sa temom „Ekonomski 

efekti razvoja industrije događaja na turizam u Crnoj Gori“.Kandidat je Izvšni direktor AD 

Jadranskog sajma Budva od 2003.g, i bio je zadužen za organizaciju privrednih prezentacija u 

zemlji i inostranstvu, vodio intenzivnu komunikaciju sa domaćim i inostranim kompanijama, 

stranim diplomatskim predstavništvima u Crnoj Gori, strukovnim asocijacijama u inostranstvu i 

uspostavljao stabilnu mrežu poslovnih agenata u inostranstvu. Predsjednik je Odbora udruženja 

malih i srednjih preduzeća i preduzetnika u Privrednoj komori Crne Gore (od 2011 –danas); 

Izabrani sudija Suda časti  u Privrednoj komori Crne Gore (od 2010 – danas) i član redakcije 

časopisa za teoriju i praksu korporativne privrede i prava „Akcionar“ (od 2002 -) ISSN 1800-5047. 

Bio je direktor Javnog preduzeća Budva i direktor Jugobanke a.d.Podgorica, ekspozitura Budva i 

Rukovodilac službe kreditiranja stanovništva u Osnovnoj banci. Bio je Odbornik u Skupstini 

Opštine Budva ( 2005 - 2009 ) i Predsjednik Odbora direktora Invest banke Montenegro ( 2008 -
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2012 ), kao i Predsjedavajući Asocijacije sajmova Jugoistočne Evrope–EASE (2009-2011) i Član 

Upravnog odbora Srpsko-crnogorskog poslovnog kluba, kao i nekoliko drugih međunarodnih 

poslovnih klubova koji promovišu unapređenje bilateralne privredne saradnje. Dobitnik je godišnje 

nagrade Privredne komore Crne Gore za unaprijeđenje menadžmenta (2009) i nagrade za 

menadžera Jugoistočne Evrope (2004). 

 

 

NAUČNOISTRAŽIVAČKI RAD 

 

Kao što smo mogli vidjeti iz klasifikacione bibliografije kandidata naučno-istraživački rad je 

kontinuiran i intenzivan i usko stručno vezan za oblast marketinških komunikacija i planiranja 

dogadjaja. Najveći broj radova je fokusiran na oblast marketinških komunikacija, što je ujedno 

pretežan fokus naučnog interesa i područja naučne discipline za koje se kandidat bira. Poglavlje u 

naučnoj monografiji je usmjereno ka užim područjima istraživanja u oblasti planiranja i 

organizacije dogadjaja. Kandidat je koautor referentnog udžbenika koji se koristi u literaturi na 

Fakultetima u inostranstvu i kod nas. Naučnoistraživački rad kandidata posjeduje zadovoljavajući 

kvalitet. Od velikog naučnog doprinosa su naučna istraživanja koja se odnose konkretno na oblast 

marketinškog komuniciranja, planiranja dogadjaja i razvijanja marketing miksa u sportskim 

organizacijama. Posebno je istraživao uticaj marketinških komunikacija na razvoj turizma i sporta. 

Jedan dio radova je prezentovao na naučnim skupovima i konferencijama od medjunarodnog 

značaja. Pregledom najvažnijih radova uočeno je da ih karakteriše primjena relevantne naučne 

metodologije. Kandidat koncizno izražava svoje misli i ideje i njihova verifikacija je izvedena u 

konkretnim zaključcima istraživanja, koja imaju praktičnu primjenjljivost. Jedan naučni rad je 

objavljen u naučnoj akademskoj bazi Scopus. Na osnovu analize svih objavljenih radova, može se 

zaključiti da kandidat u pogledu naučnoistraživačkog rada ne ispunjava uslove za izbor u više 

akademsko zvanje, po osnovu člana 9.b. Mjerila o uslovima i kriterijumima za izbor u akademska 

zvanja. 

 Uvažavajući prethodno navedene činjenice, kao i uvid  u klasifikacionu biografiju kandidata, 

može se konstatovati kako je kandidat svoj naučno-istraživački rad fokusirao na unaprijedjenje 

znanja iz oblasti za koje se može vršiti izbor u akademsko zvanje.  

 

Među prezentiranim radovima  kandidata  Doc. dr Rajka Bujkovića, posebnu pažnju zaslužuju dva 

rada, koja ću ukratko prezentovati i ocijeniti: 

 

1. Matić, R., Karagiorgos, T., Maksimović, N., Alexandris, K., Bujković, R., Drid, P. (under 

review). Testing the influence of destination image and event quality on athlete’s intentions to re-

visit: a case study of the 2017 World youth and juniors sambo championships in Novi Sad, Serbia. 

Managing and Sport Leisure. 

 

U ovoj naučnoj studiji, opisano je istraživanje o uticaju destinacijske slike i kvaliteta dogadjaja na 

intenciju sportista za ponovnim posjetama. Istraživanje je obavljeno na uzorku od 200 sportista. 

Destinacijski imidž mjeren je putem afektivnih i kognitivnih kriterijuma. Kvalitet dogadjaja mjeren 

je preko tri kriterijuma a to su: jezgro, opipljivi element i podrška. Takođe su mjerene bihejvioralne 

namjere posjetilaca da ponovo posjete destinaciju zavisno od uticaja direktnog marketinga. 

Korišćena je faktorska analiza i višestruka regresija. Takođe je mjereno koliko i na koji način će 

sportisti slati poruku o destinaciji. Autori su naglasili značaj koji organizacija sportskih dogadjaja 

ima na razvoj turizma i turističku industriju uopšte. Oni su u studiji pokazali da neopipljivi elementi 

destinacijskog imidža mogu biti jako značajno sredstvo u širenju pozitivnog uticaja među 

sportistima, koji namjeravaju da ponovo posjete destinaciju. 

 

2.Bujković, R., (2017) “Značenje sajmova za regionalni razvoj”, Suvremena trgovina, stručni 

časopis za trgovinu, Zagreb   
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Autor u ovom radu govori o značaju sajmova za regionalni razvoj, te posebno značaju dobre 

komunikacije putem sajma za razvoj ekonomije. Izlaganje najnovijih tehnologija, proizvoda, 

usluga ili projekata može značajno podržati konkurentsku situaciju, te omogućiti preduzetnicima 

osvajanje novih tržišta i prostora.  Pored toga, autor ističe da sajmovi promovišu svaku zemlju, 

uvijek ističući i njene ljepote, predstavljajući je na najbolji mogući način. Sajmovi predstavljaju 

mjesta okupljanja uspješnih privrednika i kolektiva cijele regije, mjesto prezentacije najnovijih 

dostignuća, te kao takvi imaju veliki uticaj ne samo na regionalni razvoj, već i medjunarodnu 

prepoznatljivost. Način uredjenja uspješnih sajamskih praksi, treba da bude predmet izučavanja 

Vlada i privrednih asocijacija  regionalnih zemalja. 

 

STRUČNI RAD 

 

 

Kandidat Doc. dr Rajko Bujković je uporedo sa naučnoistraživačkim radom, angažovan i na polju 

stručnog rada. Pored redovne nastave koju drži na Fakultetu za ekonomiju i biznis na osnovnim 

studijama, kandidat je bio angažovan na izvođenju nastave i na Fakultetu za biznis i turizam u 

Budvi, Univerziteta Adriatik. Kandidat je bio i viziting profesor na Ekonomskom Fakultetu 

Beograd, Univerziteta u Beogradu. Sagledavajući sve navedeno, konstatujem da se radi o 

zadovoljavajućem nivou stručnog rada kandidata. Ispred Univerziteta Mediteran, kandidat je bio 

angažovan na pripremi elaborata za uvodjenje novih nastavnih planova i sadržaja, posebno na 

smjeru Marketing menadžment, gdje izvodi nastavu. Bio je Predsjednik Odbora direktora Invest 

banke Montenegro (2008 -2012), Predsjedavajući Asocijacije sajmova Jugoistočne Evrope–EASE 

(2009-2011) i član Upravnog odbora Srpsko-crnogorskog poslovnog kluba, kao i nekoliko drugih 

međunarodnih poslovnih klubova koji promovišu unaprijeđenje bilateralne privredne saradnje. 

Urednik je monografije internacionalnog značaja - „ Poslovni dogadjaji u funkciji razvoja 

turizma“, sa koautorima prof. dr Unkovićem i prof. dr  Žarićem. Predsjednik je Odbora udruženja 

malih i srednjih preduzeća i preduzetnika u Privrednoj komori Crne Gore (od 2011 - )Izabrani 

sudija Suda časti  u Privrednoj komori Crne Gore (od 2010 -) i Član redakcije časopisa za teoriju 

i praksu korporativne privrede i prava „Akcionar“ (od 2002 -) ISSN 1800-5047. Član je stručnog 

Savjeta časopisa za trgovinu „ Suvremena trgovina“, Zagreb, koji se tretira u kategoriji R4 - 

Uredništvo u nacionalnom naučnom časopisu (na godišnjem nivou). (www.suvremena.hr) 

Zaključujemo da kandidat ima zapažen stručni rad iz oblasti za koju se bira. 

 

PEDAGOŠKA OSPOSOBLJENOST 

 

Kvantitativno ocjenjivanje pedagoških sposobnosti 

   

Kandidat je u dosadašnjoj karijeri imao dugotrajno i sadržajno pedagoško iskustvo. Na Fakultetu 

za ekonomiju i biznis izvodi nastavu na predmetu Marketinške komunikacije. Takođe, knjiga grupe 

autora: Vilkoks, D., Zarić, S., Mateković, M., Kaftandžiev, K., Kirilov, K., Bujković, R., Sansone, 

M., Bruni, R., Vei, L, Petrović, L. (2019) “Planiranje događaja, principi i praksa”, drugo 

dopunjeno izdanje, HERAedu, Beograd, ISBN 978-86-7956-136-7 –Ekonomski fakultet, Beograd, 

gdje je kandidat jedan od autora, koristi se u literaturi kao udžbenik za izvodjenje nastave na 

Ekonomskom Fakultetu Beograd, Univerziteta u Beogradu, kao i na Fakultetu za biznis i turizam 

u Budvi, Univerziteta Adriatik. 

U nastavi na Fakultetu za ekonomiju i biznis Univerziteta Mediteran, kandidat koristi referentne 

inostrane udžbenike. Medju osnovnom literaturom koristi udžbenik autora Vračar D., “Strategije 

tržišnog komuniciranja, VII izdanje, CID Ekonomskog fakulteta u Beogradu, Beograd, 2010.  

 

Na svim dosadašnjim evaluacijama anketa studenata, kandidat je ocijenjen najvišim ocjenama za 

svoj rad, kvalitet nastave i odvijanja nastavnog procesa na predmetu, kao i saradnje na studentima. 

Kvalitetno unapredjuje rad sa studentima u toku edukacionog procesa, uvodeći razne novine i 

metode. U sklopu praktičnog dijela rada, obezbjeđuje studentima posjete marketinškim 

http://www.suvremena.hr/
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odjeljenjima raznih kompanija, sa kojima Fakultet ima realizovanu saradnju, te posebno 

omogućava posjetu studenata Jadranskom sajmu, doprinoseći time da studenti budu aktivni 

participanti u realizaciji javnog dogadjaja. Na ovaj način kandidat daje značajan doprinos u 

podizanju kvaliteta njihovog znanja iz oblasti marketinškog komuniciranja i posebno planiranja 

dogadjaja. 

Zaključuje se da pored osposobljenosti za savremenu organizaciju obrazovnog rada i uspješnosti 

u realizaciji nastavnog procesa na predmetu Marketinške komunikacije, te primjeni stručne 

literature i sveukupno dobro ocijenjenog pedagoškog rada, kandidat ispunjava pedagoške uslove. 

 

IV  - VERIFIKACIJA BODOVANJA 

 

ZBIRNO: RADOVI I BODOVI 

 

R.br. VRSTA DJELATNOSTI BROJ RADOVA BROJ BODOVA 

Ukupno U poslj. 

izbornom 

periodu 

Ukupno U poslj. 

izbornom 

periodu 

1. Naučno istraživačka djelatnost 12   26 

2. Umjetnička djelatnost     

3. Pedagoška djelatnost 3   22,5 

4. Stručna djelatnost    2 

UKUPNO    50,5 

 

VERIFIKACIJA BODOVA U PERIODU PRVOG IZBORA U ZVANJE: (2014.g.) 

 Broj bodova Broj radova 

            VRSTA DJELATNOSTI Ukupno U poslj. 

izbornom 

periodu 

Ukupno U poslj.  

izbornom  

periodu 

1. Naučno istraživačka djelatnost 5 5 16 16 

2.Umjetnička djelatnost     

3. Pedagoška  djelatnost     

4. Stručna djelatnost 1 1 20 20 

 UKUPNO 6 6 36 36 

 

 

V  - MIŠLJENJE ZA IZBOR U ZVANJE 

 

Na osnovu detaljne analize svih elemenata – bibliografije, radnog iskustva, naučno istraživačkog, 

pedagoškog i stručnog rada – bitnih za vrednovanje ispunjenosti uslova za izbor u akademsko 

zvanje konstatujem da Doc. dr Rajko Bujković, ne ispunjava uslove po osnovu  člana 7.b. Mjerila 

o uslovima i kriterijumima za izbor u akademska zvanja, koja je usvojio Savjet za obrazovanje. 

Analizom stečenih bodova zaključujem da kandidat ima dovoljno referenci iz naučno-istraživačke 

i pedagoške djelatnosti i stručne djelatnosti za izbor u isto akademsko zvanje, čime ispunjava 

uslove člana 6 Mjerila o uslovima i kriterijumima za izbor u akademska zvanja - reizbor. Otuda, 

predlažem Senatu Univerziteta da docenta dr Rajka Bujkovića bira u isto akademsko zvanje - 

docenta. 
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U Podgorici, 30.04.2020.              RECENZENT 

 

                  Prof. dr Marija Janković, 

        Fakultet za ekonomiju i biznis   

                                                                                                                 Podgorica 

 

        ______________________________ 
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