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1. Dodjela pocasnog doktorata nauka prof. Filipu Kotleru
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Univerzitet "Mediteran" Podgorica
Rektor Univerziteta

Broj: R-682-08

Podgorica, 23. 6. 2008. godine

Univerzitet "Mediteran"
SENATU UNIVERZITETA

Predmet: Inicijativa za dodjelu pocasnog doktorata
(doctor honoris causae—"dr h.c.") Filipu Kotleru
shodno ¢lanu 13 Pravilnika o uslovima i postupku
dodjeljivanja poc¢asnog doktorata nauka
Univerziteta "Mediteran"
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Obrazlozenje:

Poznati americki profesor Filip Kotler je vodeci svjetski mislilac za oblast marketinga. Objavio je 24
knjige. Autor je brojnih udzbenika koji su postali osnovno §tivo na mnogim svjetskim univerzitetima
iz kojih savremene generacije sticu marketinska znanja. Kotlerove knjige su prodate u vise od tri
miliona primjeraka, prevedene su na vise od dvadeset jezika i itane su kao marketinsko jevandelje u
mnogim zemljama! Predaje Mednarodni menadZment u Poslovnoj $koli Kellogg (Kellogg Graduate
School), skoli za menadZment na Nortwestern University u Evanstonu u Ilinoisu, SAD. Prema
istraZivanjima magazina Business Week, Kellogg $kola je Sest puta proglasavana za najbolju poslovnu
Skolu u SAD.

Profesor Kotler je stekao akademski stepen magistra na Univerzitetu u Cikagu a profesorsku diplomu
na ML.LT. (Sloan School of Management), Cambridge, Massachusetts. Doktorat je radio iz matematike
na Harvardu i iz oblasti bihevijoristi¢kih nauka na Univerzitetu u Cikagu!

Profesor Kotler je prvi dobitnik nagrade "Istaknuti pedagog iz oblasti marketinga" (1985), a koju
dodjeljuje Americka marketinska asocijacija.

Evropska asocijacija marketinskih konsultanata i menadzera dodijelila je Filipu Kotleru nagradu za
izuzetna dostignuca iz oblasti marketinga. Akademski ¢lanovi Americke asocijacije za marketing
(AMA) izabrali su Kotlera za najboljeg teoretiCara u oblasti marketinga i proglasili za "Lidera mar—
ketinske misli" u istrazivanju 1975 godine! Kotler je dobitnik nagrade "Paul Converse" AMA-e za
originalni doprinos marketingu; dobitnik je godi$nje nagrade za istrazivacki rad u oblasti marketinga
"Charles Coolidge"; rukovodioci Medunarodne organizacije za prodaju i marketing imenovali su ga
1995. godine za "Marketing menadZera godine" da bi mu Akademija marketinskih nauka 2002. godine
dodijelila nagradu "Edukator godine iz oblasti marketinga"!

Profesor Kotler je pruzao konsultantske usluge brojnim svjetskim poznatim kompanijama kao $to su:
IBM, General Electric, AT&T, Honeywell, Bank of America i Merck, ali i drugim kompanijama iz
oblasti marketinske strategije i planiranja, iz oblasti organizacije i internacionalnog marketinga.

Profesor Kotler je rukovodilac Koledza za marketing Instituta za menadZment; direktor Americke mar—
keting asocijacije; rukovodilac Instituta za marketing studije; direktor MAC grupe; bivsi ¢lan savjeto—
davnog odbora Yankelovich kao i &lan Copernicus savjetodavnog odbora. Clan je Odbora upravnika
$kole Umjetnickog instituta u Cikagu i &lan Savjetodavnog odbora Drucker fondacije.

Filip Kotler je poc¢asni doktor Stokholm University; Univerziteta u Cirihu; Univerziteta za ekonomiju
i biznis u Atini; De Pauk Univerziteta; Skole za biznis i ekonomiju u Krakovu; Groupe H.E.C. u Parizu;
Univerziteta za ekonomsko i poslovno upravljanje u Becu; Univerziteta ekonomskih nauka i javne
uprave u Budimpesti i Katolickog Univerziteta Santo Domingo.

Profesor Kotler mnogo putuje Evropom, Azijom, JuZnom Amerikom, dajuci savjete i drZe¢i predavanja
u mnogim kompanijama na teme kako primijeniti zdrave ekonomske i marketinske principe, kako
ojacati svoju konkurentnost! Savjetuje vlade o uspjesnosti njihovih kompanija na globalnom trzistu.

Iz viSedecenijskog plodnog i inovativhog rada profesora Kotlera nastala su djela: Marketing
Management, Principles of Marketing, Strategic Marketing for Non—Profit Organizations, Marketing
Places, The Marketing of Nations, Marketing Models, Social Marketing, Marketing Professional
Services, Strategic Marketing for Educational Institutions, Marketing for Health Care Organizations,
High Visibility, The New Competition, Marketing for Hospitality for Tourism, Marketing for
Congregations, Standing Room Only, Museum Strategies and Marketing i druga djela.



Plodan i inovativan rad ovog uvazenog marketinskog mislioca je ucinio da se ime profesora Kotlera
danas u svijetu doZivljava kao personifikacija marketinga. Ovaj guru marketinga ne prestaje da riznicu
marketinskih znanja sve viSe obogacuje ali takvim doprinosima koji osvetljavaju najnovije potrebe
agenata u trZiSnom, ali i u netrziSnom okruZenju.

Filip Kotler stalno potvrduje svoju vitalnost i moderan senzibilitet.

Marketing je intrigantna oblast i predstavljao je slabu tatku mnogim svjetski poznatim kompanijama.
Suocavajuéi se sa novim izazovima, novim moénim kupcima, novim konkurentima, one su prinudene
da usavrSavaju modele poslovanja kako bi ojacavale svoju konkurentsku mo¢! Kompanije nikada ne
smiju da se opuste. Samo stalnim promjenama i usavrSavanjem modela poslovanja, fokusiranjem na
klijenta, inoviranjem proizvoda i usluga, kreativno§¢u i novim idejama, kori§¢enjem tehnoloskih ino—
vacija u marketin§Skom djelovanju, mogu da postizu uspjeh u surovim trzi§nim prilikama! U vremenu
velikih tehnoloskih promjena, brzog razvoja informacionih i komunikacionih tehnologija, u eri
ekonomske i druge globalizacije uloga marketinga je vrlo bitna u oblikovanju budu¢ih trzista, u jacanju
konkurentske sposobnosti firmi ako se osposobe da lansiraju nove proizvode na globalnom trzistu! To
su izazovi, ali 1 Sanse!

Imajuéiu vidu sreénu okolnost da professor Filip Kotler dolazi u Crnu Goru u organizaciji Univerziteta
"Mediteran" i Jadranskog sajma, ¢lanica Atlas grupe, a uz visoko pokroviteljstvo Vlade Crne Gore, te
da njegovo predavanje o savremenim marketinskim izazovima moZe da bude od neprocjenjive koristi
za ekonomske, marketinske i druge stru¢njake Crne Gore i S$ire, upucujem inicijativu Senatu
Univerziteta "Mediteran" da se profesoru Filipu Kotleru dodijeli pocasni doktorat (doctor honoris
causac)!

REKTOR

Prof. dr Janko Radulovié, s. r.
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1.2. Predlog stru¢ne komisije za dodjelu
pocasnog doktorata

Senat Univerziteta "Mediteran", svojom odlukom br. R—692—-08 od 3. juna 2008. godine, u¢inio nam
je osobitu ¢ast i imenovao nas u Komisiju za dodjelu po¢asnog doktorata profesoru Filipu Kotleru.
Komisija je obavila povjereni zadatak i ima zadovoljstvo da podnese sljedece obrazloZenje s predlo—
gom:

Obrazlozenje

Profesor Filip Kotler (Philip Kotler) jedan je od najpriznatijih stru¢njaka u svijetu u oblastima mar—
ketinga i medunarodnog menadzmenta i te predmete predaje na nekoliko americkih fakulteta, izmedu
ostalih na Kellog Graduate School i na Nortwestern University.

Svoju akademsku i nauénu karijeru zapoceo je da gradi na Univerzitetu u Cikagu, gdje je magistrirao
iz oblasti ekonomije, i na Univerzitetu Masachussetts na kojem je doktorirao. Potonja naucna
istraZivanja obavljao je na Univerzitetu Harvard, u oblasti matematickih nauka, a zatim ponovo na
Univerzitetu u Cikagu, u oblasti bihevijoristi¢kih nauka.

U svojoj izuzetno bogatoj univerzitetskoj i nau¢noj praksi profesor Kotler je ¢esto imao vodecu ulogu
u razliitim znacajnim institucijama: bio je predsjednik Kolegijuma za marketing u Institutu za nauku
o upravljanju (TIMS), direktor Americke asocijacije za marketing, ¢lan Upravnog odbora Instituta za
marketinske nauke (MAC). Decenijama je pruzao konsultantske usluge svjetski poznatim kompanija—
ma i institucijama, kao $to su IBM, General Electric, AT&T, Ford i Bank of America.

Za svoja velika dostignuca u nauci kao i za svoj doprinos u obrazovanju profesionalnog kadra u oblasti
marketinga, profesor Filip Kotler dobio je brojne nagrade i priznanja medu kojima isti¢emo nagradu za
izuzetni pedagoski rad u oblasti marketinga, koju dodeljuje Americka asocijacija za marketing (AMA),
potom nagradu za krupna dostignuéa u oblasti marketinga koju mu je dodijelila Evropska asocijacija
marketinskih konsultanata i edukatora u domenu prodaje. Akademski ¢lanovi Americ¢ke asocijacije za
marketing izabrali su ga za "Lidera marketinske misli" za godinu 1975. Nosilac je i brojnih drugih
prestiznih nagrada: Akademija marketinskih nauka dodijelila mu je nagradu za izuzetan doprinos u
oblasti obrazovanja, organizacija "Sales and Marketing Executives International" proglasila ga je za
licnost godine u oblasti marketinga, tri puta je dobijao nagrade Alpha Kappa Psi za najbolji ¢lanak
godine koji se objavljuje u Casopisu "Journal of Marketing" i tako redom.

Izuzetnu uspjesnost karijere profesora Filipa Kotlera ilustruje i ¢injenica da je u proteklim godinama na
brojnim univerzitetskim institucijama stekao titulu pocasnog doktora nauka: na Univerzitetu u
Stokholmu, Univerzitertu u Cirihu, Univerzitetu za ekonomiju i biznis u Atini, kao i na sli¢nim fakul-
tetima u Krakovu, Budimpesti i Becu.

Ime profesora Kotlera, posebno u oblasti marketinga, poznato je Sirom svijeta. Njegove knjige iz te
oblasti, a ima ih preko dvadeset, predstavljaju kapitalna djela. Spomenucemo samo najvaZnije:
Principles of marketing, Marketing for Nonprofit Organizations, Marketing Model Bilding, The New
Competition, Marketing Professional Services, Strategic Marketing for Educational Institutions, The
Marketing Nations, Marketing for Tourism i Marketing Management: analysis, planning and control.
Spomenute i ostale knjige profesora Filipa Kotlera objavljene su u ukupnom tirazu od nekoliko miliona
primjeraka i prevedene su na preko dvadeset jezika. Osim knjiga, objavio je viSe od stotinu zapazenih



¢lanaka u vodeéim svjetskim nau¢nim i stru¢nim Casopisima kao §to su "Harvard Business Review",
"Journal of Marketing", "Journal of Marketing Research", "Management Science", "Journal of Business
Strategy" i drugi.

Ukupan rad profesora Kotlera predstavlja izuzetan doprinos nauci o marketingu, StaviSe, moze se
bezrezervno tvrditi da je svojom, na primjer, teorijskom razradom najvaznijih principa i koncepata mar—
ketinga (koncept segmentacije trzista, koncept targetiranja i pozicioniranja, koncept marketinskih infor—
macionih sistema itd.) profesor Kotler prakti¢no postavio temelje nauke o marketingu.

Naucnik izuzetnog kapaciteta i licnost svjetskog ugleda odazvao se pozivu Univerziteta "Mediteran" da
dode u Crnu Goru upravo u trenutku kada ona kre¢e putem ubrzanog uklju¢ivanja u evropske i svjetske
tokove razvoja i to u fundamentalnim oblastima kao §to su ekonomija i obrazovanje.

Time je i Univerzitetu "Mediteran" i Crnoj Gori u cjelini u¢inio osobitu ¢ast. Ogromno znanje i iskust—
vo profesora Kotlera koje ¢e on, tokom svog boravka, barem djelimi¢no podijeliti sa crnogorskim
poslovnim i univerzitetskim krugovima, imace, u svemu tome, znacenje dragocjenog putokaza.

Predlog

Na osnovu svega re¢enog, imajuéi jos jednom u vidu da je profesor Filip Kotler ime svjetskog glasa,
Komisija ima izuzetnu Cast i zadovoljstvo da Senatu Univerziteta "Mediteran" predlozi da se profesoru
Kotleru dodijeli titula pocasnog doktora nauka Univerziteta "Mediteran".

U Podgorici, dana 12. juna 2008. godine

Clanovi Komisije:
1. Prof. dr Hasan Hanig, s. r.
2. Prof. dr Branko Rakita, s. r.

3. Prof. dr Janko Gogic, s. .
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1.3. Odluka Senata Univerziteta o dodjeli poc¢asnog doktorata

UNIVERZITET "MEDITERAN" PODGORICA
SENAT UNIVERZITETA

Broj: R—765-08

Podgorica, 17. 6. 2008. godine

Senat Univerziteta "Mediteran", na osnovu ovlaséenja iz ¢lana 34 stav 1 alineja 17 Statuta Univerziteta
u vezi sa ¢lanom 4 i 5 Pravilnika o uslovima i postupku dodjeljivanja po¢asnog doktorata nauka
Univerziteta "Mediteran", u postupku dodjele poc¢asnog doktorata nauka Filipu Kotleru, po predlogu
struéne Komisije , na XV sjednici odrZanoj 17. 6. 2008. godine, donosi

ODLUKU

I Filipu Kotleru profesoru marketinga i medunarodnog menadZzmenta na poslediplomskoj $koli za
menadzment — Kellogg Graduate School of Management Univerziteta Northwestern u Ilinoisu dod—
jeljuje se pocasni doktorat nauka (doctor honoris causae — "dr h. c. " ) za izuzetan doprinos
ekonomskoj nauci u oblasti marketinga.

I Sve¢ana promocija dodjele pocasnog doktorata iz tacke I ove odluke obavice se na Fakultetu za

turizam Bar — MTS — "Montenegro Tourism School" 21. juna 2008. godine i tom prilikom Rektor
Univerziteta uru¢i¢e Filipu Kotleru diplomu pocasnog doktora nauka.

IIT Sadrzaj i obrazac diplome pocasnog doktorata koja se dodjeljuje Filipu Kotleru odstampan je uz ovu
odluku i ¢ini njen sastavni dio.

IV Odluka stupa na snagu danom donosenja.

SENAT
Predsjednik

Prof. dr Janko Radulovié, s.r.

1.4. Diploma pocasnog doktora nauka
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